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Respuestas COSMETORIUM

de la idea al producto

50 afios de Delegacion Zona Centro SEQC

Acompafiados de gran parte de la Junta de la SEQC, representantes de otras instituciones como el Colegio Oficial de Quimicos de
Madrid, la Agencia Espafiola del Medicamento, Stanpa y un numeroso grupo de socios y amigos, celebramos el pasado mes de
noviembre en Madrid el aniversario de la Delegacién Centro.

Ideado por la SEQC, Cosmetorium es

un evento sobre creacidn, formulacidn,
desarrollo, suminstro, fabrcacidny
subcontratacidn de productos cosmeticos,
En Cosmetorium los asistentes podran
descubrir las dltimas novedades en:

Decfa Carlos Gardel en su tango VOLVER, alla por el 1925: "las nieves del tiempo platearon mi sien / sentir que es un saplo la vida
/ que veinte afios no son nada... ", pues permitidme que e haga un reset al tango, para extender su caducidad y poder decir que
“cincuenta aiios no son nada", aunque las sienes de muchos de los allf presentes estuviesen o comenzasen a estar plateadas.

All4 por el 1972, los cosméticos estaban regulados por el Decreto 3339/1968 de 26 de diciembre y a modo de curiosidad, he extraido algunas partes de
este para ver como ha evolucionado nuestro sector: En el Articulo 1 se definia cosmético como “aquellos preparados que se elaboran empleando productos
naturales, quimicos o bioldgicos con arreglo a normas cientificas, destinados a fines estéticos y/o de proteccion del cuerpo humano que, por su arte de
confeccion, aunque en el mismo se utilicen productos farmacéuticos, como igualmente por su dosificacién y sus finalidades, no llegan a alcanzar la categoria

« Ingredientes de medicamentos”.

« Formulacidn Articulo 5. Ningtn cosmético podré tener, referida a la concentracion en que debe utilizarse por las personas, una dosis letal (L, cincuenta) que supere los
« Proveadaores cinco gramos por kilogramo de peso. La toxicidad debe ser determinada en ratas por via oral.

« Fabricacidn

- Articulo 7.1 Los cosméticos se clasificaran en especiales y normales
« Empresas de subcontratacion

» Emvases yembalajes

Durante dos dias, en Cosmetorium
encontraran o mas novedoso, lova probado,
locotidiano y lo desconocido; en definitiva
todo lo necesario para crear, fabricary
distribuir cosméticos para hoy y para
manana. Asistencia gratuita.

Articulo 7.2 Se consideraran cosméticos especiales aquellos de cuya composicién forme parte alguno de los productos consignados en el anexo Il. Y en el
Anexo Il se inclufan restricciones a sustancias tales como Cloroformo al 5% y Hidroguinona al 10%

Como podéis ver y aunque he comenzado diciendo que “cincuenta afios no son nada”, el mundo de la cosmética ha evolucionado muchisimo en estos afios.

Afrontamos el recién estrenado 2023 con muchos retos:

* Barcelona se va a convertir en la capital de la cosmética, con |a celebracién del InCosmetics, el Cosmetorium y sin lugar a duda el evento méas importante
del afio, el 33rd Congreso de la IFSCC, a primeros de septiembre.

® |os numerosos cambios legislativos que se nos avecinan.

® |a consolidacion del proyecto #SomosSEQC, para que esas sienes plateadas se rejuvenezcan con nuevos miembros, que a buen seguro aportaran una
bocanada de aire fresco a la Sociedad.

Para mas informacidn, contacte con:
cosmetorium@step-aexhibitions.com

18-19 octubre

2023

PALAU DECONGRESSOS

DE BARCELONA
FIRATMONTJUIC =

o

Con mis mejores deseos para el nuevo afio, recibid un saludo muy cordial, queridos lectores.

Baldomero Perdigon
Vocal delegado Zona Centro
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Documentao

La nueva era de la inteligencia artificial
impacta en |a formulacion quimica
de productos cosméficos

Rail Hussein Galindo

Director de Servicios de Andlisis de Datos Avanzados de ITI - Instituto Tecnoldgico de Informética,
Ciudad Politécnica de la Innovacién de la Universidad Politécnica de Valencia (UPV)

En la actualidad, soluciones como ChatGPT han generado una gran expectacion por los grandes avances que supone en la interaccion hombre-
mdquina. La nueva era de la Inteligencia Artificial viene impulsada por una nueva categoria denominada la “IA generativa”, donde los procesos

creativos como, por ejemplo, el disefio de un nuevo producto cosmético puede ser asistido por novedosas soluciones que mejoren en mucho
nuestra productividad laboral y amplien nuestro alcance. ;Existen proyectos en empresas del sector cosmético que apliquen estos avances?

Retos en la formulacién quimica
de productos cosméticos

Los consumidores exigimos productos cada vez mas
innovadores y eficaces, lo que obliga a mantener una
actitud constante de mejora. Cada afo, se suelen refor
mular la cuarta parte de los productos que se fabrican,
siendo la vida maxima de un producto cosmético no
superior a los cinco anos. Mantener este grado de inno-
vacion sélo es posible contando con herramientas que
mejoren los procesos de formulacion quimica.

Y es que cada nuevo cosmético ha de pasar por un
examen completo de seguridad antes de llegar al mer
cado. El proceso de formulacién quimica de productos
cosméticos estd sujeto a un estricto control mediante
la realizacién de costosos ensayos, asi como la revision
de especificaciones de seguridad y extensa bibliografia
(articulos cientificos, hojas de especificaciones, etc.). El
objetivo no es otro que realizar estudios para determinar
la viabilidad del producto cosmético y/o determinar el
potencial toxico de los componentes quimicos utilizados.

Estudiar la viabilidad de nuevos productos implica tener
que consultar grandes volimenes de documentos,
siendo una tarea muy costosa. Automatizar estos proce-
sos requiere de novedosas técnicas de procesamiento
de lenguaje natural.
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En el otro extremo, los riesgos asociados a la posible toxi-
cidad de sustancias quimicas se determinan mediante
ensayos o estudios in vitro, que se sirven de porciones
de tejidos, érganos perfundidos y cultivos celulares o
subcelulares. Sin embargo, las técnicas in vitro tienen un
coste muy elevado y requieren mucho tiempo.

Estas razones llevaron a la comunidad cientifica a centrar
su atencion en métodos matematicos y computaciona-
les, con el objetivo de desarrollar modelos estadisticos
capaces de predecir el nivel de toxicidad de los com-
puestos quimicos.

Con estas premisas, el Instituto Tecnolégico de Informa-
tica (IT1) y el Instituto Tecnoldgico del Plastico (AIMPLAS),
junto a las empresas RNB COSMETICOS y PROTOQ-
SAR, se unieron en torno al proyecto saFQP para el desa-
rrollo y validacion de conocimientos y tecnologias en el
dominio de Big Data e Inteligencia Artificial, necesarias
para la mejora del proceso de formulacion quimica de
productos en el sector de la cosmética.

La industria cosmética apuesta
por los datos

En los Ultimos anos, la industria cosmética se ha visto
impulsada por habilitadores tecnolégicos como Big Data

e Inteligencia Artificial. Dicha industria requiere una
mayor velocidad y sofisticaciéon en la toma de decisiones
en todas las dreas de la empresa, en especial en aquellas
que juegan un papel como laboratorio cosmético. Pero
¢como se ve verdaderamente impulsada por los datos
en la era de laTransformacién Digital y la Inteligencia Pre-
dictiva? ;Qué lecciones podemos aprender en el sector
TIC de estas préacticas?

En este sentido, segun una encuesta realizada en
2018 por McKinsey & Company' a empresas acerca
de la adopcion de este tipo de soluciones, un 47% de
los 2.135 participantes mencionan haberla incorporado
en algun proceso de negocio. En concreto, se observa
que las empresas concentran estas innovaciones en (i)

SOPORTE A DECISIONES

REDUCCION DE COSTES

Inmedialo

la reduccién de costes y/o de tiempos en sus procesos
mediante la automatizacion, (ii) la incorporacion del anali-
sis de datos avanzado en sus procesos de toma de deci-
sionesy (iii) la creacién de una nueva oferta de productos
y servicios basados en los datos y la personalizacion.

En la actualidad, un nuimero significativo de empresas,
ubicadas principalmente en sectores lideres en innova-
cion como el energético o la automociéon, se encuen-
tran embarcadas en su incorporacion a las denominadas
Data-Driven Industries u organizaciones que utilizan los
datos de forma &gil o masivamente como via de soporte
a la toma de decisiones, mejorando asi su competitivi-
dad en un entorno que ya no duda sobre la rentabilidad
de estas buenas practicas.

MNLUEVA OFERTA

REDUCCION DE TIEMPOS
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En definitiva, actores del ecosistema de la innovacion como
han participado en el Ultimo lustro como catalizador de
multitud de proyectos de |+D que impulsaron la Transfor
macion Digital en empresas industriales de sectores tan
dispares como el quimico, cerdmico, cosmético y automo-
cién. Sin embargo, la maduracién de las técnicas y tecno-
logfas habilitadoras del cambio, junto con el abaratamiento
de acceso a las mismas, ha propiciado en los Ultimos dos
anos la aparicién de empresas de menor tamafno en secto-
res totalmente diferentes como el legal, plataformas digi-
tales, marketing y comunicacion, etc.

¢Ha llegado el momento del sector cosmético? ¢Qué
tipo de soluciones concretas puede ofrecerle este nuevo
paradigma del dato? ¢Y la inteligencia artificial?

La nueva era de la inteligencia artificial

En los Ultimos meses, el campo del lenguaje esté asis-
tiendo al nacimiento de grandes disrupciones tecnologi-
cas como ya el mundialmente conocido ChatGPT?. Estas
innovaciones nos han permitido abandonar areas de la
IA tradicional muy enfocada a analizar y encontrar patro-
nes en los datos, para embarcarnos en una nueva cate-
goria denominada /A generativa, lo que significa que la
maquina esta generando algo nuevo en lugar de analizar
algo que ya existe.

La IA generativa ha sido posible ahora debido a grandes
avances en términos de mejores modelos del lenguaje,
mas datos y mas computo. Esta area del conocimiento
estd cambiando mas rapido de lo que podemos asimilar,
por lo que las posibilidades que se abren ante nosotros
son casi infinitas.

La prueba de ello son nuevos actores en el panorama
actual, como OpenAl DeepMind, Stable Diffusion,
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Cohere, etc, nos ofrecen todo un marketplace de solu-
ciones en el dominio del texto, voz, imagen, video que
nos permiten desde responder automaticamente a
emails como a generar articulos para publicar en nuestro
blog, desde realizar una llamada a la pelugueria por noso-
tros como a la de responder directamente a preguntas
sobre qué supondra la fisién nuclear para la humanidad.

Pues bien, ¢qué tiene que ver todo ello con la industria
cosmética?

La IA generativa en el proceso
de formulacién quimica de productos
cosméticos

La industria cosmética moderna se enfrenta a varios
retos, siendo la extraccién de informacion y conoci-
miento en tiempo récord sobre grandes voliumenes de
datos uno de los mas complejos, en especial cuando
hablamos de documentacién técnica y cientifica expre-
sada en lenguaje natural.

En concreto, el proyecto saFQP ha demostrado que el
proceso de formulacion quimica de productos cosméti-
cos se impulsa de forma notable mediante la incorpora-
cion de soluciones de Inteligencia Artificial que permiten:

1. Describir la documentacién mediante la extraccion
de palabras clave, asi como la clasificaciéon
automaticamente mediante le procesado del texto.

2. Explorary descubrir la informacion oculta mediante
técnicas novedosas como Topic Modelling o Query
Expansion, permitiendo ampliar las capacidades de
nuestras busquedas en documentos.

3. Generar resimenes extractivos y abstractivos
mediante técnicas de Automatic Text Summarization.

4. Realizar preguntas a un chatbot que ha aprendido
sobre el contenido de nuestra documentacion,
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identificando el pasaje més relevante y obteniendo
los documentos en origen. Todo ello gracias a
novedosas técnicas de Question-Answering.

El definitiva, la aplicacion novedosa técnicas de IA gene-
rativa al proceso de busqueda de informaciéon resulta
de mucha utilidad en procesos creativos o legislativos,
reduciendo por mucho no sélo el acceso de forma &gil,
sino multiplicando exponencialmente nuestras posi-
bilidades en el proceso creativo de nuevos productos
cosmeticos.

Por su puesto, sin olvidarnos que dichas soluciones nos
permiten ademas poder establecer relaciones entre dife-
rentes dimensiones de la compafia, como pueden ser
el proceso creativo con las quejas de los clientes o los
resultados de calidad en el proceso de fabricacion.

A partir de aqui...

En este contexto de hiperdigitalizacién y de una nueva
era en la Inteligencia Artificial, los Ultimos avances permi-
ten la construccién de novedosas herramientas de apoyo
a la toma de decisiones en procesos creativos como el
disefo de nuevos productos cosméticos, dejando atras
las clasicas y muy necesarias soluciones de control indus-
trial y de analisis para la mejora de proceso que tan pre-
sentes han estado en la incorporacién a la industria 4.0.
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La |A generativa estd en camino de volverse no solo mas
rapida y econémica, sino que cambiard por completo el
paradigma de la interaccion entre hombre-maquina. El
suefo es que esta nueva categoria de la |IA reduzca el
costo marginal de la creacién y el trabajo del conoci-
miento a cero, generando una gran productividad laboral
y valor econdémico, y una capitalizacién de mercado pro-
porcional.

¢(Estamos asistiendo por tanto al nacimiento de una
nueva era en la industria apoyada por la inteligencia arti-
ficial? Desde luego, conceptos como Gemelo Digital® en
la industria 4.0 asf lo indican en estos Ultimos afios, pero
¢serd la industria 5.0 la que sea definitivamente impul-
sada por la IA generativa?

Estos cambios estan ocurriendo en la actualidad.

Bibliografia

1. MCKINSEY: Al adoption advances, but foundational barriers remain. Dis-

ponible en: https://www.mckinsey.com/featured-insights/artificial-inte-

2. OPENAI: ChatGPT: Optimizing Language Models for Dialogue. Disponible
en: https://openai.com/blog/chatgpt/

3. ITI: DIGITAL TWINS: Gemelos Digitales en la transicion a la Industria 4.0.

Disponible en: https://www.iti.es/proyectosidi/proyecto-gemelos-digita-
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Philyra, una herramienta de 1A para crear

nuevas fragancias

Symrise e IBM Research

Philyra, cuyo nombre proviene de la mitologia griega y significa "acompafiamiento en la creacion”, es la herramienta de 1A que enriquece el

trabaio creativo de los perfumistas. Junto con IBM Research, Symrise ha estado trabajando en los ultimos afios en la evolucion de su creafividad
cognitiva basada en inteligencia arificial en perfumeria y nos presenta un proyecto digital pionero en la industria.

La Inteligencia Artificial ya mejora muchos aspectos de
nuestras vidas. Potencia los asistentes de voz y los sis-
temas de reconocimiento facial en nuestros dispositivos
moviles. Hace sugerencias y crea fuentes de noticias per
sonalizadas en nuestras plataformas de redes sociales.
Revisa la ortografia y la gramdatica de nuestros correos
electrénicos y optimiza nuestras busquedas en Google.

Mantiene nuestras casas funcionando eficientemente,
nuestros viajes de transito sin problemas, nuestra banca
segura y recomendaciones personalizadas para produc-
tos y peliculas que nos pueden gustar. Incluso ayuda a
los diagnésticos médicos y a la medicina preventiva. De
muchas maneras, la IA hace la vida mejor, mas facil y
divertida.

La IA también se ha aplicado ya al sector de las fragan-
cias. Conseguimos que los perfumistas méas inspirado-
res combinados con la herramienta mas potente de A
sean capaces de hacer aromas perfectos.

Una herramienta de fragancia onica
en su tipo

Philyra es el resultado de una asociacion pionera entre
nuestro reverenciado equipo de fragancias en Symrise
e IBM Research, cuya tecnologia de inteligencia artificial
establecida ya esté catalizando cambios sismicos en otras
industrias. Que Philyra fuera el primero de su tipo es parte
de lo que lo hace tan poderoso. Las IA, como los huma-
nos, mejoran en las tareas con el tiempo y la experiencia.
Philyra no es diferente. Gracias a su aprendizaje conti-
nuo, Philyra aprende como lo haria un perfumista junior,
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refinando sus conocimientos con cada creacién que pro-
duce y el feedback que recibe. Cuanto més se usa Philyra,
maés inspiracion recibe de los perfumistas de Symrise y
mejores fragancias puede crear. Y con anos de experien-
cia a sus espaldas, Philyra ya ha aprendido mucho.

Cuando se trata de conjuntos de datos, la biblioteca de
Philyra de 3,5 millones de férmulas heredadas y la cali-
ficacion de méas de 2000 materias primas en 20 dimen-
siones no tienen rival. Esto, junto con la sofisticacion del
algoritmo y una interfaz de usuario intuitiva, realmente
coloca a Philyra en una clase propia.

El sistema incluye algoritmos que aprenden y predicen:
complementos y sustitutos alternativos de materias pri-
mas que podrian utilizarse en una férmula; la dosificacion
apropiada para una materia prima basandose en patro-
nes de uso; la respuesta humana (agrado y adecuacion
de género); y la novedad de la fragancia comparandola
con un amplio conjunto de fragancias disponibles en el
mercado.

Dave Apel, VP Perfumer de Symrise, cuyo equipo central
trabajé con IBM para desarrollar Philyra, cita al filésofo y
sabio de los medios, Marshall McLuhan, al describir su
experiencia en el desarrollo de la IA: “Damos forma a
nuestras herramientas vy, a partir de entonces, nuestras
herramientas nos dan forma a nosotros”

Desde el principio, sablamos que necesitdbamos adop-
tar un enfoque diferente y maés inspirador de la IA. En
lugar de centrarnos en la eficiencia y la automatizacion
de tareas, optamos por centrarnos en aumentar la crea-
tividad de los perfumistas.
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Esta mentalidad de “primero la creatividad" significd
disefar una IA que pudiera analizar miles de férmulas
y datos histéricos para identificar patrones y predecir
combinaciones novedosas, , lo que los ayuda a ser mas
productivos y acelerar el proceso de diseho guidndolos
hacia formulas que no se han visto antes. Philyra, como
resultado, puede guiar a los perfumistas hacia solucio-
nes emocionantes y sorprendentes, explorar nuevas
combinaciones y materiales sin prejuicios humanos y
ayudar a los perfumistas a actualizar y mejorar las fra-
gancias iconicas.

Los perfumistas de Symrise que trabajan directamente
con Philyra dicen lo siguiente:

"Podriamos haber utilizado la |A para ayudarnos con
problemas técnicos, como crear fragancias mas poten-
tes, estables o comerciales, pero desde la génesis
del proyecto, Philyra ha sido disefado para impulsar la
creatividad. Gracias al algoritmo, la IA estd empujando
el limite de la creatividad al sacar al perfumista de su
zona de confort y de su rutina diaria. Al agregar méas de
un ingrediente, proponer un acorde no convencional o
torcer la fragancia de una manera poco ortodoxa, Phi-
lyra nos ayuda a descubrir y explorar nuevos territorios
olfativos. Es un ir y venir constante entre el ser humano
y la computadora, para crear cada perfil olfativo nuevo e
innovador”’ Pierre Gueros, perfumista sénior de perfume-
ria alcohdlica de Symrise.

Agilidad incorporada

Philyra se optimiza y amplia continuamente para satis-
facer las demandas cambiantes de la industria. Los
comentarios de los perfumistas se utilizan directamente
para mejorar el sistema, mientras que se desarrollan
nuevos algoritmos para facilitar nuevas funcionalidades.
En la actualidad, Philyra ha aprendido a privilegiar fragan-
cias particularmente sostenibles: basadas en criterios de
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biodegradabilidad y renovabilidad. Philyra puede crear
una fragancia completamente nueva a partir de ingre-
dientes sostenibles o transformar una fragancia exis-
tente en una versién mas sostenible. En el futuro, Philyra
se centrard mas en el consumidor y apoyara las creacio-
nes de fragancias con hedonismo més sofisticado.

Sostenibilidad en el ADN

Los consumidores son cada vez méas conscientes del
impacto medioambiental de los productos que compran.
Aqui es donde Philyra representa un cambio de juego
para la industria de las fragancias.

Philyra permite el uso especifico de materias primas
renovables y respetuosas con el medio ambiente, que
los perfumistas pueden utilizar para crear creaciones de
fragancias innovadoras

Nuestros perfumistas ahora pueden colaborar con Philyray
aprovechar la paleta Unica de ingredientes naturales y sos-
tenibles de Symrise para crear fragancias con credenciales
mejoradas de capacidad de renovacion y biodegradabili-
dad. Philyra puede apoyar a las marcas en el desarrollo de
fragancias altamente creativas con puntuaciones de soste-
nibilidad envidiables. La tecnologia de |A esta ayudando a
acelerar nuestros esfuerzos y hacer realidad nuestra vision
de productos y practicas mas sostenibles.

Perfumeria de IA en accién

En junio de 2019, en colaboracién con Symrise e IBM
Research, el grupo brasilefio Boticario lanzé las primeras
fragancias 100% generadas por |A bajo la franquicia Egeo.

El perfumista Dave Apel quedé asombrado por la creati-
vidad de las propuestas de Al.

Se enamoré de la sugerencia de Philyra de reemplazar el
absoluto de heno en la fragancia masculina con chai latte
célido infundido con toques de cardamomo y fenogreco,
una combinacién que no se habria atrevido a usar para un
fougere aromatico. Para la fragancia femenina, dirigio la
creacion con Philyra y eligié una version con una sobre-
dosis de una nota absoluta floral afrutada de osmanthus,
envuelta en matices de litchi y toffee. Ambos aromas
demostraron ser un éxito entre los millennials brasilefos.

Otras colaboraciones con el grupo latinoamericano Bel-
corp, siguieron en 2021, para la marca Esika con la fra-
gancia masculina Kalos Tech. Y més recientemente, en
2022, Philyra ingresé al mercado asiético de fragancias
finas con la colonia de despertar Tros Al en Tailandia. @
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estimulacion de la sinfesis de co
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contiene una mezcla de act
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" Invitrotecnia S.L. Alcobendas, Madrid, Spain.

2 Instituto de Biologia Molecular y Celular (IBMC), Miguel Hernadndez University (UMH) Elche,
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3 ’Oreal Espana S.A. Madrid, Madrid, Spain.

dgeno del
miento que
vos optimizada

Se evalud la eficacia in vitro de una formula minimalista con vitamina C 10%. El potencial antioxidante se cuantificé in fubo, la profeccion
frente al estrés oxidativo global se analizo en cultivo monocapa de queratinocitos humanos, y el efecto sobre la neosintesis de coldgeno en
cultivo monocapa de fibroblastos humanos, tratados con sobrenadantes de tejidos de epidermis humana reconstruida expuestos a la muestra. El

producto y sus activos mostraron, en este estudio in vifro, una elevada capacidad antioxidante global, asi como efecto protector frente a estrés
oxidativo inducido por rayos UVA, contaminacién o ambos factores combinados, que junto con la capacidad para estimular la neosintesis de
coldgeno, respalda la eficacia clinica del producto.

Introduccién

Desde que Christopher Wild acuné el término exposoma
en 2005, proponiendo un enfoque maés holistico de los
factores que afectan a un individuo, se ha producido
una integracién gradual del concepto en el campo de la
cosmeética. En los Ultimos afos, el término "exposoma
del envejecimiento de la piel" se ha utilizado para defi-
nir los factores externos e internos y sus interacciones,
que afectan a un individuo humano desde la concepcion
hasta la muerte, asi como la respuesta del organismo a
estos factores, que provocan signos clinicos y bioldgicos
de envejecimiento cuténeo.’

Factores del exposoma como factores externos (radia-
cion solar ultravioleta [UV], luz visible e infrarroja [IR], con-
taminaciéon ambiental, humo de tabaco y temperatura)
y factores internos (alimentacién, consumo de alcohol,
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estrés y falta de suefo) pueden inducir estrés oxidativo a
través de la generacion de radicales libres, entre los que
se incluyen especies reactivas de oxigeno (ROS, Reac-
tive Oxygen Species), especies reactivas de nitrégeno
(RNS, Reactive Nitrogen Species) y especies reactivas
de carbonilo (RCS, Reactive Carbony! Species).?® Aunque
las ROS, las RNS y las RCS son entidades moleculares
diferentes, son moléculas altamente reactivas interre-
lacionadas que generan otras moléculas, por lo que el
dafno producido aumenta exponencialmente.*

El estrés oxidativo es responsable de dafios en las mem-
branas celulares como la peroxidacion lipidica (especial-
mente en las mitocondrias), cambios en la estructura y
funcién de las proteinas (glicosilaciéon de proteinas y/o
activacion de enzimas que degradan las proteinas de la
matriz extracelular [MEC]), alteraciones en el ADN y/o
modificaciones en la expresion génica.®

La causa inicial de las alteraciones estructurales de la
piel es el estrés oxidativo derivado del aumento de las
ROS. Los lipidos poliinsaturados de las membranas y las
lipoproteinas son los principales objetivos de las ROS.
La peroxidacion lipidica mediada por ROS genera RCS,
que amplifica los danos causados por ROS que alteran
otras estructuras. La proteccién contra la peroxidacion
lipidica previene la toxicidad indiscriminada de las ROS.®
De este modo, el estrés oxidativo provoca la alteracién
de la estructura de las proteinas y su funcién, por ejem-
plo, en la glicosilacién de proteinas con la formacién de
productos finales de glicosilacién avanzada (AGE, Advan-
ced Glycosylation End products).®

Los niveles elevados de ROS también activan las meta-
loproteinasas de la matriz (MMPs), que degradan las
moléculas que constituyen la MEC en la dermis, como
el coldgeno, el &cido hialurénico y la elastina. El aumento
de la degradacién y la reduccion de la sintesis de novo
de estas proteinas, junto con la disminucion de la tasa de
renovacién celular de la piel, son los principales procesos
implicados en la pérdida de elasticidad y la aparicion de
arrugas.®

Por ultimo, en un intento de mitigar el estrés oxidativo,
se induce la inflamacion y la sintesis de melanina en la
piel, lo que da lugar a la aparicidon de manchas oscuras e
hiperpigmentacién.

El uso de cosméticos puede ayudar a proteger la piel
frente a los factores del exposoma y a mantener unas
condiciones fisioldgicas adecuadas para evitar el dafo
celular. Por lo tanto, la investigacién es esencial para el
desarrollo de productos eficaces que protejan contra la
oxidacion, mantengan el equilibrio natural y las funciones
de la piel y, en ultima instancia, mejoren los signos de
envejecimiento cutaneo.

La formula de las ampollas evaluada en este estudio
se ha desarrollado a pH bajo (pH 2,85) y contiene vita-
mina C pura (10%), péptidos (arroz y altramuz), cido
hialurénico (AH) y agua mineralizante volcanica (AMV).
La vitamina C tiene efectos antienvejecimiento bien
conocidos en la piel y se ha demostrado que previene
los dafios epidérmicos causados por la contaminacion
y la radiacién ultravioleta.”® Los péptidos se utilizan
cada vez méas como ingredientes dermocométicos con
efectos antienvejecimiento, y los dipéptidos vy tripép-
tidos de arroz han demostrado un efecto antiarrugas.®
Se ha demostrado que el AH tiene propiedades anti-
inflamatorias y antioxidantes.™ Por ultimo, el AMV es
un agua mineral altamente mineralizada que aumenta
la actividad de la catalasa, que es una enzima antioxi-
dante importante.”” Ademés, la formula ha demos-
trado su eficacia y un alto grado de satisfaccion en tres

estudios clinicos para reducir las arrugas y rejuvenecer
la piel.”?

Para evaluar mejor el producto, se realiz6 un cribado
in vitro para comprobar los efectos antioxidantes y la
eficacia contra los procesos derivados de la oxidacion,
incluida la inhibicion de las metaloproteinasas de la MEC.

Materiales y métodos
Muestra de ensayo

En este estudio se utilizaron dos versiones de la muestra:
férmula final y mezcla de activos. El producto (férmula
final) incluye vehiculos y una férmula minimalista de sélo
10 ingredientes (mezcla de activos: 10% de vitamina C
natural, biopéptidos de arroz y altramuz, acido hialuré-
nico y agua mineralizante volcanica), sin conservantes,
en ampollas de cristal &mbar. Sélo se utilizé la mezcla de
activos en cultivos celulares para evitar la citotoxicidad.

Ensayos in-tubo

La evaluacion de la férmula final en formato blister se
realizd utilizando los kits comerciales Invitools (Invitro-
tecnia, Espana).

Los reactivos y las muestras se prepararon utilizando el
diluyente incluido en el kit correspondiente, siguiendo
las instrucciones del fabricante. Las mediciones se rea-
lizaron con un lector de microplacas Biotek Synergy HT
(Winooski, VT).

(opacidad antioxidante general

Se dispensaron por triplicado 150 ul del sustrato y 50 ul
del control positivo (analogo de la vitamina E a una con-
centracion final de 31,25 ug.ml”) y diluciones interme-
dias de la muestra. Como control negativo se utilizaron
50 ul de diluyente. Tras incubar 30 min a 25°C, se midio
la actividad por espectrofotometria a 410 nm.

Capacidad antiperoxidacion lipidica

Se dispensaron por triplicado 25 pl del sustrato, 12,5 wl
del agente oxidante y 12,5 pl del control positivo (analogo
de la vitamina E a una concentracion final de 250 ug.ml”)
y diluciones intermedias de la muestra. Para el control
negativo, se utilizaron 12,5 ul de diluyente. Después de
la incubaciéon durante 2 h a 37°C, se realizaron lecturas
con ayuda del fluorémetro (EX: 500 nm; EM: 530 nm).
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Capacidad antiglicosilacion de proteinas

Se dispensaron por triplicado 1875 ul del sustrato y
62,5 ul del control positivo (aminoguanidina a una con-
centracion final de 690 ug.ml') y diluciones interme-
dias de la muestra. Para el control negativo se utilizaron
62,5 ul de diluyente. Se incub6 72 h a 37°C. Tras anadir
la solucion reveladora, se incubd 15 min a 95°C y se leyd
por fluorimetria (EX: 370 nm; EM:440 nm).

Inhibicién de la colagenasa

Se dispensaron por triplicado 5 ul de enzima y 5 ul del
control positivo (&cido etilendiaminotetraacético, EDTA a
una concentracion final de 5 mg.ml") y diluciones inter-
medias de la muestra. Para el control negativo se utili-
zaron 5 wl de tampoén de reaccion. Se incubd 15 min a
37°C. Por ultimo, se anadieron 10 ul de sustrato antes de
la incubacion durante 45 min a 37°C. Tras afnadir las solu-
ciones de revelado se midieron los valores por espectro-
fotometria a 570 nm.

Inhibicion de la elastasa

Se dispensaron por triplicado 50 ul de enzima y 50 ul
del control positivo (fluoruro de fenilmetilsulfonilo, PMSF
a una concentracién final de 130 ug.ml”) y diluciones
intermedias de la muestra. Para el control negativo, se
utilizaron 50 ul de tampdn de reaccion. Se incubd 15 min
a 25°C. Por ultimo, se anadieron 50 ul de sustrato antes
de incubar 45 min a 25°C. Las lecturas por espectrofoto-
metria se realizaron 410 nm.

Inhibicion de la hialuronidasa

Se dispensaron por triplicado 10 ul de enzima 'y 10 wl del
control positivo (acido etilendiaminotetraacético, EDTA
a una concentracion final de 1,25 mg.ml") y diluciones
intermedias de la/s muestra/s, y se incubaron durante
15 min a 37°C. Para el control negativo, se utilizaron
10 wl de tampdn de reaccién. Por Ultimo, se ahadieron
20 wl de sustrato y se incubaron 45 min a 37°C. Tras afa-
dir las soluciones de revelado, se realizaron las lecturas
por espectrofotometria a 540 nm.

Ensayos celulares
Cultivos
Para evaluar el efecto protector frente a las especies mole-

culares reactivas (RMS, Reactive Molecular Species), se
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cultivaron queratinocitos humanos (linea celular HaCaT
inmortalizada espontdneamente, CLS GmbH, Alemania)
hasta alcanzar la confluencia, y se sembraron 2x10° célu-
las/placa en una placa de 96 pocillos (Sarstedt).

Para realizar la cuantificacién del colageno, se cultiva-
ron fibroblastos humanos (derivados y adaptados por el
departamento de |+D de Invitrotecnia) hasta que alcan-
zaron la confluencia necesaria. Después, se sembraron
5x10% células/placa en una placa de 24 pocillos (Sars-
tedt).

Ambos tipos de lineas celulares se cultivaron en Dul-
becco’'s Modified Eagle Medium (DMEM; Gibco)
suplementado con un 10% de suero fetal bovino (FBS;
Sigma-Aldrich) y 1% de penicilina-estreptomicina (Gibco).
Una vez se establecieron los cultivos (tras 24 h de incu-
bacién) se aplicaron los tratamientos.

Tejidos

Se utilizd epidermis humana reconstruida (RHE, Recons-
tructed Human Epidermis) (SkinEthic, Francia). Los teji-
dos se mantuvieron con 1 ml de medio de crecimiento
(SkinEthics, Francia) durante toda la noche, siguiendo las
instrucciones del fabricante. Una vez que el modelo se
establecid, se aplicé el producto o la mezcla de activos.

Tratamientos
Condiciones de estrés oxidativo

Los cultivos de queratinocitos confluentes en mono-
capa (100% de confluencia) se lavaron y se incubaron en
ausencia (condiciones de cultivo estandar -control nega-
tivo- y control de dafos) y en presencia de Mix activo
durante 24 h, en los siguientes casos:

Para evaluar el dafno global por ROS, se trataron cultivos
de queratinocitos humanos confluentes con peroxido de
hidrégeno (H,0,, Sigma-Aldrich) a una concentracion del
0,0017% durante 2 h. Tras el tratamiento, las células se
lavaron dos veces con PBS1X y se cuantificé el estrés
oxidativo. Por ultimo, las placas se lavaron con PBS1Xy

se evalud la viabilidad celular.

Para inducir el estrés oxidativo por contaminacion, se
trataron cultivos de queratinocitos humanos confluentes
con particulas de diésel (Polvo urbano, NIST® SRM®; Sig-
ma-Aldrich) a una concentracion de 700uM durante 24
horas. Las células se lavaron dos veces con PBS1X vy
se cuantificd el estrés oxidativo. Después, las placas se
lavaron con PBS1X y se evalué la viabilidad celular.

Para inducir el estrés oxidativo mediante radiacion UVA,
se irradiaron cultivos de queratinocitos humanos con-
fluentes a 3 J.cm? en Bio-Link Crosslinker BLX-365 (Vil-
ber Lourmat). Se utilizé6 como control de la produccién de
ROS y de la viabilidad celular una placa no irradiada. Las
células se lavaron dos veces con PBS1X y se cuantificd
el estrés oxidativo. Después, se lavaron las placas con
PBS1X'y se evalud la viabilidad celular celular.

Efecto profundo del producto

Los tejidos RHE se humedecieron para facilitar la aplica-
cion de la muestra y se trataron con el producto (simu-
lando las condiciones normales de uso). Después de 24
h, los sobrenadantes de los tejidos RHE tratados (Ski-
nEthic) se transfirieron a cultivos de fibroblastos huma-
nos adaptados y se incubaron durante 24 h. El proceso
se repitidé hasta que el cultivo de fibroblastos adaptados
alcanzé la confluencia. Se utilizé ascorbato sédico 0,01 %
como control positivo (Sigma-Aldrich). A continuacion, se
cuantificd el coldgeno mediante el kit comercial Invitools
(Invitrotecnia), siguiendo las instrucciones del fabricante.

Métodos de cuantificacion
Estrés oxidativo

La cuantificacion se realizd con una sonda fluorescente
de diacetato de 2',7'-diclorodihidrofluoresceina (H 2
DCF-DA) (Molecular Probes; Invitrogen, Europa).

La sonda fluorescente H 2 DCF-DA se afadi6 a toda la
placa. Transcurridos 30 minutos, se registré la sefal fluo-
rescente.

Viabilidad celular

El ensayo MTT se realizé con 0,5 mg.ml" de 3-(4,5 dime-
tiltiazol-2-il)-2,5-difeniltetrazolio bromuro en medio de
cultivo. La densidad 6ptica se midié a 570 nm en el lec-
tor de microplacas SPECTROstar Omega (BMG LabTech
GmbH).

Cantidad total de coldgeno

El coldgeno total se cuantificé utilizando los kits comercia-
les INVITOOLS (Invitrotecnia), siguiendo las instrucciones
del fabricante. Tras la fijacion de las células, se anadieron
500 wl de la solucion de tincion. Después de 1 h, se ana-
dieron 100 wl de la solucién de extraccion vy, a continuacion,
se midieron los valores por espectrofotometria a 540 nm.

Andlisis estadistico

Se utilizd la prueba t- Student emparejada para comparar
las medias de dos grupos, que solian ser el control nega-
tivo 0 positivo (en funcion del grupo considerado como
referencia) y la muestra analizada (producto o mezcla de
activos-tratamientos).

Para comprobar la capacidad antioxidante y la eficacia
sobre los efectos derivados, los resultados obtenidos
para la muestra (concentraciéon al 5%) en cada prueba
(antioxidacién global, antiperoxidacion lipidica, glicosila-
cion de proteinas e inhibicién de la hialuronidasa, de la
elastasa y de la colagenasa) se compararon con la activi-
dad del control negativo.

Para comprobar el efecto protector contra el dafo cau-
sado por el estrés oxidativo global, se compararon los
resultados obtenidos de la viabilidad celular y del nivel
de ROS con los del control positivo, para cada condicion
(tratamientos con H,O,, contaminacion y radiacion UVA)
en los cultivos tratados con o sin 0,025% de mezcla de
activos.

Ademas, se realizaron pruebas ANOVA cuando fue nece-
sario para comparar diferentes variables cuantitativas
en mas de dos grupos (control positivo, férmula final y
mezcla de activos) con una variable para evaluar la dife-
rencia estadisticamente significativa entre las muestras
y el control positivo.

En todas las pruebas estadisticas, se considero significa-
tivo un p valor de p < 0,05.

Resultados

Capacidad antioxidante directa muy
elevada y eficacia sobre efectos derivados:
peroxidacién lipidica, glicosilacién de
proteinas, inhibicién de la hialuronidasa,
elastasa y colagenasa

El producto se evalué en concentraciones de 1, 5, 10, 20
y 25% para todas las pruebas in-tubo. Se analizaron la
oxidacion global y los procesos derivados (peroxidacion
lipidica y glicosilacion proteica), asfi como la capacidad de
inhibicion de las MMPs, evaluada mediante la inhibicion
de la actividad de la hialuronidasa, la elastasa y la cola-
genasa.

Se observo un efecto a una concentracién del 5% del
producto en todos los ensayos (Figura 1). La efica-
cia en el bloqueo de la oxidacién, la reduccién de la
peroxidacién lipidica y de la glicosilaciéon proteica fue
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Figura 1. Resultados de ensayos in fubo que muestran la eficacia antioxidante global,
antiperoxidante lipidica y antiglicosilante proteica del producto al 5% (A), y la inhibicion de
las actividades hialuronidasa, elastasa y colagenasa por la férmula final al 5% (B). Control
negativo ajustado al 0% de inhibicién/100% de actividad. ***p < 0,001, **p < 0,01.

del 99,0% (p < 0,001 en comparacién con el control
negativo), del 51,8% (p < 0,01 en comparacién con el
control negativo) y del 37.7% (p < 0,05 en compara-
cion con el control negativo), respectivamente; la inhi-
bicién de la actividad hialuronidasa, de la elastasa y de
la colagenasa fue del 21,9%, del 471% (p < 0,01 en
comparacion con el control negativo) y del 61,8% (p <
0,01 en comparacion con el control negativo), respec-
tivamente.

Efecto protector frente a los dafios por estrés
oxidativo por especies moleculares reactivas

Para los ensayos in vitro con células humanas, se uti-
liz6 la mezcla de activos del producto para evitar los
efectos citotoxicos de los ingredientes no activos del
producto. Las concentraciones de trabajo se determi-
naron mediante curvas de citotoxicidad. Los valores de
viabilidad celular en torno al 85% fueron aceptables (no
citotoxicos).

Efecto protector de la mezcla de activos contra los dafios inducidos
por los ROS

La exposicion del cultivo de queratinocitos al peréxido
de hidrégeno (Figura 2), en condiciones controladas
(0,0017%, 2 h), indujo una disminucién de la viabilidad
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Figura 2. Resultados de ensayos celulares (queratinocitos humanos) tratados con mezcla
de activos (0,025%). Estrés oxidativo por ROS (H,0
2 h); 0,025%+ H,0

Viabilidad celular y niveles basales de ROS ajustados al 100% en condiciones estdndar del

perdxido de hidrdgeno 150pM,

2

,, élulas tratadas con el mezcla de activos y H20i 150 pM, 2 h.

cltivo (control negativo, células no tratadas). ***p < 0.001, #p < 0.05 .

celular del 30,2% y un aumento estadisticamente sig-
nificativo de los niveles de radicales libres (228,2%), en
comparacion con las condiciones de cultivo estéandar
(100%).

En presencia de la mezcla de activos (0,025%), la viabili-
dad celular aumenté un 5,9%, siendo estadisticamente
significativo (p < 0,05), y los niveles de radicales libres
disminuyeron hasta un 98,98%, estadisticamente sig-
nificativo (p < 0,001). Estos resultados son indicativos
del fuerte potencial antioxidante del producto contra
el estrés oxidativo global y de sus efectos derivados
aumentando la viabilidad celular.

Efecto protector de la mezcla de activos contra dafios inducidos
por la contaminacion

La exposicion del cultivo de queratinocitos a particu-
las de diésel (Figura 3), en condiciones controladas
(700 uM, durante 24 h), provocd un aumento de los
niveles de radicales libres (188,1%) y una disminucién
de la viabilidad celular (75,2%), estadisticamente signi-
ficativos en comparacién con las condiciones de cultivo
esténdar (100%).

En presencia de la mezcla de activos (0,025%), se pro-
dujo una disminucién de los niveles de radicales libres
(-48,9%) y un aumento de la viabilidad celular (+4,9%),
ambos estadisticamente significativos (p < 0,001 y
p < 0,05, respectivamente). Estos resultados son indi-
cativos de un amplio efecto protector contra los dafos
causados por el aumento de los radicales libres de la
contaminacion y sus efectos derivados aumentando la
viabilidad celular.
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Figura 3. Resultados de ensayos celulares (queratinocitos humanos) tratados con
mezca de activos (0,025%). Estrés oxidativo por contaminacion (PS células tratadas
con parficulas diésel 700 pM, 24 h; 0,025%+PS, células tratadas con mezcla de activos
y particulas diésel 700 pM, 24 h). Viabilidad celular y niveles basales de ROS ajustados
al 100% en condiciones estdndar del cultivo (control negativo, células no tratadas).
*%) < 0,001, #p < 0,05.

Efecto protector de la mezcla de activos contra los dafios inducidos
por los rayos UVA

La exposicién del cultivo de queratinocitos a la radiacién
UVA (Figura 4), en condiciones controladas (3 J.cm?),
provocd un aumento de los niveles de radicales libres
(139,8%) y una disminucion de la viabilidad celular
(84,3%), estadisticamente significativos en comparacion
con las condiciones de cultivo estandar (100%).

En presencia de los activos de la formula (0,025%),
se produjo una disminucién de los niveles de radica-
les libres (-8,8%) y un aumento de la viabilidad celu-
lar (+5,5%), ambos estadisticamente significativos
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Figura 4. Resultados de ensayos celulares con queratinocitos humanos tratados con mezcla
de activos (0,025%). Estrés oxidativo de especies moleculares reactivas por radiacion UVA
(células tratadas con radiacion UVA 3 J/cm?); 0,025%+UVA, células tratadas con mezcla
de activos y radiacién UVA 3 1/cm?. Viabilidad celular y niveles basales de ROS ajustados
al 100% en condiciones estdndar de cultivo (control negativo, células no tratadas).
***n < 0,001, #p < 0,05.

(p < 0,001, p < 0,05, respectivamente). Estos resulta-
dos son indicativos de un claro efecto protector con-
tra el dano causado por el aumento de radicales libres
generado por la radiacién.

Efecto protector de la mezcla de activos conira los dafios causados
por la contaminacion y los rayos UVA combinados

En el caso de la combinacion de contaminacién vy radia-
cion UVA (Figura 5), la exposicién a los factores combi-
nados provoca un aumento de los niveles de radicales
libres (278,7%) y una disminucion de la viabilidad celular
(66,95%) mayores que los factores por separado para
ambos pardmetros, estadisticamente significativos en
comparacion con el estandar de condiciones de cultivo
(100%).

En presencia de la mezcla de activos (0,025%), los
niveles de radicales libres disminuyeron (-96,3%) vy la
viabilidad celular aumenté (+9,19%), ambos estadisti-
camente significativos (p < 0,01 y p < 0,05 respectiva-
mente). Esto es indicativo de un claro efecto protector
contra los dafos causados por el estrés oxidativo glo-
bal, inducido por la combinacién de factores ambienta-
les externos.

Neosintesis de coldgeno por rhe tratados con
la formulacién de la ampolla

Para evaluar la eficacia del producto para estimular la sin-
tesis de (nuevo) colageno, se trataron epidermis huma-
nas reconstituidas (RHE, SkinEthic) con la férmula final y
con la mezcla de activos (0,01%).

" Wiabilidad cebular
B ROS, EN3, RCS

PE =1 BLECES = PR + UATA

Figura 5. Resultados de ensayos celulares con queratinocitos humanos tratados con mezcla
de activos (0,025%). Estrés oxidativo de especies moleculares reactivas combinando
contaminacion (PS) y UVA. Viabilidad celular y niveles basales de ROS ajustados al
100% en condiciones estdndar del cultivo (control negativo, células no tratadas).
***p < 0,001, #p < 0,05.
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Figura 6. Cuantificacion (%) del coldgeno total en fibroblastos humanos tratados con
sobrenadantes de epidermis humana reconstituida (RHE; SkinEthic) tratados con mezcla

de activos y férmula final. PC, ascorbato sddico (0,01%); DE, desviacion estdndar.

Como se muestra en la Figura 6, los fibroblastos, incu-
bados con sobrenadantes de epidermis tratados con la
mezcla de activos o con sobrenadantes de epidermis
tratados con el producto, aumentaron la sintesis de
coldgeno en un 11,9% y un 11,2%, respectivamente, en
comparacion con el control negativo (p < 0,01 y p < 0,05,
respectivamente), valores similares a los del control
positivo (ascorbato soédico al 0,01%), conocido por ser
un potente antioxidante.

Este resultado es indicativo del didlogo celular, entre
queratinocitos y fibroblastos, que estimula la sintesis de
nuevo coldgeno de las células de las capas mas profun-
das de la piel sin penetracion.

Discusion

El envejecimiento cutdneo se traduce en una piel mas
fina y menos protegida.”™' Est4 causado por una com-
binacién de factores genéticos y factores de exposi-
cién (factores ambientales y bioldgicos), ademas del
envejecimiento cronolégico.”™ Debido a la vida urbana
moderna, la poblacién estd expuesta diariamente a
la radiacién solar y a otros factores externos, como
la contaminacion atmosférica, el humo del tabaco, el
estrés o la radiacién solar.’® El estrés oxidativo se ha
descrito como la consecuencia biolégica méas impor
tante de estos factores de exposicién, lo que da lugar
a la formaciéon de RMS (ROS, RNS y RCS), que pueden
desempenfar un papel importante en la alteracién de la
homeostasis de la piel y el envejecimiento prematuro
mediante la degradacion de los componentes de la
MEC vy la reduccién de las capacidades antioxidantes
en la la piel.’®"7
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Los antioxidantes pueden proporcionar proteccion contra
esta liberacion de radicales y cada vez se utilizan més, en
forma de vitaminas o extractos de plantas, en formula-
ciones cosméticas.®'>"” La vitamina C es el antioxidante
mas abundante, que puede interactuar con radicales
libres dahinos y donar su electrén. Este potente efecto
es especialmente relevante en la piel fotoenvejecida, ya
que inactiva las ROS inducidas por la radiacién UV, y en la
proteccién de la morfologia epidérmica, ya que bloguea
la fototoxicidad de los hidrocarburos aromaticos policicli-
cos en la contaminacién combinada con la luz solar.8™®
Ademaés, estudios recientes han demostrado que el AH
tiene propiedades antioxidantes (in vivo e in vitro), ya que
inhibe la peroxidacion lipidica y reduce la actividad de las
ROS mediante el barrido de los radicales libres.™

El cribado in tubo del producto, que contiene vitamina
C pura (10% de acido l-ascérbico, a pH = 2,8), reveld
un fuerte potencial antioxidante y una gran eficacia con-
tra la peroxidacién lipidica y la glicosilacion proteica. El
efecto protector de la formula contra los dafos induci-
dos por las RMS se validé en queratinocitos humanos.
Los cultivos mostraron una disminucién significativa de
los niveles de radicales libres y un aumento de la viabili-
dad celular cuando se incubaron con la combinacién de
activos al 0,025%, y después, se expusieron al estrés
oxidativo global, generado por el peréxido, los rayos UVA
y la contaminacién (particulas diesel). Fue especialmente
relevante la alta proteccion frente a la exposicién a fac-
tores combinados, que provocaron un mayor aumento
de los niveles de radicales libres y una disminucién de la
viabilidad celular que los factores por separado.

Una consecuencia directa de la eficacia antioxidante del
producto es la proteccion de la integridad de las protei-
nas de la MEC. Las metaloproteinasas se activan por el
estrés oxidativo y se produce la degradacién de las pro-
teinas estructurales de la MEC de la dermis. Las princi-
pales consecuencias de estos procesos son la formacion
de arrugas.® Este estudio demuestra, mediante un cri-
bado in tubo, que el producto tiene capacidad para inhibir
las metaloproteinasas colagenasa, elastasa e hialuroni-
dasa, lo que demuestra la capacidad de la férmula final
para proteger las capas més profundas de la piel. El otro
proceso principal implicado en la formacién de arrugas
es la disminucién de la neosintesis de proteinas de la
matriz. La férmula contiene biopéptidos, que se han utili-
zado (polipéptidos u oligopéptidos) en productos cosmé-
ticos como ingredientes antienvejecimiento eficaces.?°
Se componen de aminoéacidos y pueden imitar secuen-
cias peptidicas o actuar como moléculas mensajeras que
estimulan la produccién de colageno, elastina y lumican,
reconstruyendo la matriz dérmica, reduciendo la apari-
ciéon de arrugas y aumentando la firmeza.?"?* El colageno
(COL) es la principal molécula MEC de la dermis, junto

con otros componentes que confieren propiedades a
la piel.™ Los principales son |, lll, VI y XIV (dermis), IV
(membranas basales), VIl y XVII (uniones epidermis-der-
mis), Xl (epidermis), y XV y XVI (fibroblastos).?®

La aplicacién de la mezcla de principios activos o del
producto en epidermis humana reconstruida demostré
el efecto positivo sobre la neosintesis de coldgeno en
ambos casos, que podria ser el resultado de un didlogo
queratinocitos-fibroblastos.

Conclusién

Los resultados de estos estudios in vitro revelaron que
el producto en ampollas LiftActiv Specialist Peptide-C
(Vichy, Paris, France) tiene una elevada capacidad antioxi-
dante del producto, asi como un efecto protector frente
a los procesos derivados del estrés oxidativo, como son
la peroxidacién lipidica y la glicosilacién proteica. Espe-
cificamente, se demostré un amplio efecto protector
contra el estrés oxidativo global y las RMS de los rayos
UVA, la contaminacién y ambos factores combinados del
exposoma.

Ademas, la inhibicién de la colagenasa, la elastasa y la hia-
luronidasa vy la capacidad de estimular la neosintesis de
colageno demuestran el potencial del producto para pro-
teger la MEC y proporcionar eficacia antienvejecimiento.
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Lactobacillus rhamnosus LRO20:
ente respetuoso con lo
microbiota para el bienestar de la piel

¢l ingred

Maria Giulia Cocco

Product Specialist Personal Care Division, amita health care

Hoy en dia, el cuidado del ecosistema cutdneo estd cobrando inferés en el dmbito cosmético. De hecho, parece ser la clave para lograr un
bienestar a largo plazo y prevenir frente a posibles disbiosis de la piel. Este concepto conlleva un cambio sustancial en nuestra forma de entender
la propia piel, la cual ya no es considerada mds como una simple interfase exterior del cuerpo humano capaz de protegerlo de los agentes
externos. Sino que va un paso mds alld, entendiendo la piel como un espacio dindmico que se encuentra en delicado equilibrio entre las distintas

comunidades que la habitan, conocidas en su conjunto como microbiota. El cuidado especifico de la microbiota cutdnea como concepto de belleza
estd desafiando las percepciones actuales sobre el papel que juegan las bacterias y los microorganismos en nuestra piel y su aplicacién en las
formulas cosméticas. Lactobacillus rhamnosus LRO20 es un ingrediente derivado de un probidtico disefiado especificamente para preservar la
flora bacteriana cutdnea, con el principal objefivo de reequilibrar el ecosistema cutdneo, iniciando una nueva revolucion a incorporar en el
cvidado diario de la piel.

La microbiota cutdnea

El micromundo cutédneo esta constituido por un com-
plejo de microorganismos gue viven en coexistencia con
el huésped y desempefan un papel fundamental en la
defensa del organismo y de la actividad fisiologica de la
piel. La microbiota cutdnea, ya desde el punto de vista
cosmético, parece ser la clave para conseguir un bienes-
tar sostenible en el largo plazo.

En esta nueva visién, la piel ya no se considera una
simple barrera protectora entre el mundo interno y el
externo, sino que se entiende como un érgano dindmico
que alberga una coleccién de microorganismos vitales
que viven en perfecto equilibrio entre si.

De hecho, la microbiota cutéanea hace referencia a todos
los microorganismos que habitan en nuestra piel (bac-
terias, hongos, virus, levaduras, etc.) y que viven en
simbiosis con las células que constituyen la barrera cuta-
nea. Este complejo de microorganismos es tan impor
tante como delicado: cambia de un individuo a otro y se
encuentra en constante evolucién. Esto significa que la
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microbiota de la piel sufre innumerables cambios desde
el nacimiento hasta la edad adulta, enriqueciéndose con
diferentes especies que representaran la "micro" huella
digital de cada ser humano.

Lo que es esencial para garantizar su vitalidad y activi-
dad, no es soélo un estado de bienestar caracterizado
por el balance y por el equilibrio de las condiciones loca-
les, sino también las propiedades metabdlicas de sus
microorganismos. Esto refleja un estado de equilibrio
denominado eubiosis de la microbiota. Muchos factores
ambientales y del propio huésped pueden alterar el eco-
sistema de la piel, provocando una disbiosis general, una
alteracién del equilibrio del sistema, que da lugar a cam-
bios en las condiciones de la piel y a las consiguientes
molestias topicas.

Con tal de prevenir y contrarrestar este desequilibrio,
la industria cosmética ha focalizado sus esfuerzos
en el desarrollo de nuevas materias primas relacio-
nadas con la microbiota cutédnea, encontrando princi-
palmente diferentes tipos de ingredientes: pre, pro o
postbidticos.

Resumiendo brevemente el significado de cada tipologia:

e Prebidtico: todas las sustancias utilizadas
habitualmente por los microorganismos como
alimento y, por tanto, sustancias esenciales para su
crecimiento.

e Probiéticos: se identifican todos los microorganismos
VIVOS.

e Post-bidtico: se identifican todas aquellas sustancias
(microorganismos no viables) que resultan del
metabolismo de los probidticos, como aminoacidos,
proteinas, péptidos o incluso partes de los propios
probidticos (fragmentos de pared celular, contenidos
vesiculares, etc.).

Hoy en dia, en el mercado, asi como entre los consumi-
dores sigue existiendo cierta confusién para diferenciar
estas tres formas de ingredientes. Aun parecer similares
entre si, tienen un significado diferente y, sobre todo, se
obtienen mediante tecnologias distintas.

Es por ello que, en los ultimos afos, los microorganis-
mos -principalmente en la industria nutracéutica- son
los ingredientes cosméticos preferidos. Por otro lado,
la palabra 'probidtico” puede llevar a pensar que hay
algo vivo dentro de la férmula. Esto puede considerarse
una verdad a medias: la palabra ‘probidtico” suele aso-
ciarse en cosmética con microorganismos inactivados
mediante distintos tipos de procesos. En el mercado
solemos encontrar microorganismos lisados o tilda-
dos: el primer tipo de microorganismos incluye todos
los lisados celulares que se someten a un proceso de
inactivacion que rompe sus diversas estructuras. Por
otro lado, mediante el método de la tindalizacion el

microorganismo resulta inactivado, pero conservando
su integridad estructural.’

Derivado de los probiéticos
para un bienestar sostenible

Siguiendo esta tendencia creciente en el campo de la
cosmeética, se ha desarrollado Lactobacillus rhamnosus
LR020, un ingrediente derivado de los probidticos obte-
nido a partir de L. rhamnosus LRH020. Se trata de una
cepa especifica de microorganismos, seleccionada por
su actividad especifica para proteger contra los patége-
nos de la piel y la modulacion de las respuestas inmuni-
tarias naturales.?

La ventaja de este ingrediente activo en la formula se
debe a la preservacion de su estructura: esto garantiza
la adopcién de mecanismos de interaccion cruzada con
el ecosistema cutaneo, favoreciendo las defensas natu-
rales de la piel y el equilibrio de la microbiota cutanea.

A través de un triple mecanismo de acciéon, Lactobaci-
llus rhamnosus LR020 demuestra una eficacia particular
ayudando a reforzar las defensas naturales de la piel, a
prevenir la colonizacion de patdégenos y a proporcionar
un apoyo metabdlico a la microbiota cutanea fisiologica.

Este ingrediente activo representa una poderosa tecno-
logia de vanguardia para el cuidado de la microbiota: al
interactuar con el ecosistema cutdneo, puede mejorar
las defensas naturales de la piel previniendo o restau-
rando la armonia natural entre la barrera cutdnea y la
microbiota cuténea.
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Figura 1. Evaluacion de la actividad antiinflamatoria en cultivos celulares (queratinocitos humanos).
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Figura 2. Evaluacidn de la actividad bacteriostdtica sobre Cubibacterium acnes ATCC 11827.

Por dltimo, su apariencia en polvo aporta una interesante
textura y experiencia sensorial, que permite su incorpo-
racion en variedad de aplicaciones cosméticas, incluidos
formulaciones solidad, el suave tacto se transfiere en la
formulacién de los productos finales.

Estudios de eficacia

El bienestar natural del ecosistema cutdneo es refor
zado por Lactobacillus rhamnosus LR020 mediante tres
mecanismos de accion diferentes:

e Un biomimetismo molecular: gracias a la
conservacion de la estructura integral de la bacteria,
ésta puede ser reconocida persiguiendo vias
especificas cruzadas. (Fig.1)

e | a prevencion de la colonizaciéon de patdgenos:
a través de un mecanismo de exclusion,
desplazamiento y competencia. (Fig.2)

e Un efecto prebidtico y una modulacion
del crecimiento de los patégenos:
reequilibrando la comunidad de la microbiota
residente y evitando las agresiones de los
patdégenos. (Fig. 3)
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Figura 3. Los culfivos probidticos se afiadieron en varias placas de Petri a 0,16 mg/mL.
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Fase INCI Nombre comercial Proveedor % Peso
Mica, Magnesium Myristate GMS/MM3 Kobo
Mica Sericite GMS-4C Kobo
Zea mays starch, Polyvinyl alcohol, Glycerin Celus-BI® Feel 10 ROELMI HPC
Titanium Dioxide, Magnesium Myristate BTD/MM3 Kobo
Cl 77492, Magnesium Myristate BYO/MM3 Kobo
Cl 77491, Magnesium Myristate BRO/MM3 Kobo
Cl 77499, Magnesium Myristate BBO/MM3 Kobo
Polyglyceryl-2 isostearate Risorex PGIS21 Hai Kokyu
Tripelargonin EMotion® Light ROELMI HPC
Neopentyl Glycol Dipelargonate EMotion® Silky ROELMI HPC
o0-cymen-5-ol
Maltodextrin, Lactobacillus EquiBiotics® LRh ROELMI HPC

Proceso de Fabricacion:

@ Mezclar la fase 1. @ Calentar la Fase 2 hasta 50°C, afiadir a la Fase 1. € Mezclar hasta conseguir un color homogéneo. @ Afiadir la Fase 3, mezclar bien y

compactar el polvo.

Apariencia

Polvo beige medio oscuro

Cada una de estas tres actividades reivindicadas esta
respaldada por los siguientes datos de eficacia (estudios
in vitro e in vivo), ademas de los estudios iniciales de
seguridad del producto.

El comportamiento biomimético del Lactobacillus rham-
nosus LR020 se confirma a través de la capacidad del
principio activo de modular la liberacion de uno de los
mediadores clave de las enfermedades inflamatorias e
inmunitarias: el TNF-a.

C. acnes es la bacteria gram + principalmente implicada
en la patologia del acné. Este estudio in vitro mues-
tra como a diferentes dosis, Lactobacillus rhamnosus
LR0O20 puede modular el crecimiento del patdgeno, pro-
moviendo el equilibrio de la microbiota cutanea.

Lactobacillus rhamnosus LR020 refuerza de forma natu-
ral la microbiota residente mediante la promocién de
bacterias comensales.

Las actividades mencionadas de Lactobacillus rhamno-
sus LR020 por consiguiente, refuerzan otras funciones
secundarias (estudios in vivo) que complementan la efi-
cacia del producto. Entre ellas, cabe destacar la mejora
de la accion barrera de la piel a través de una disminu-
cion significativa de la TEWL y una reduccion del enroje-
cimiento de la piel inducido tanto por el estrés quimico
como por los rayos UV.

Biotic harmony powder: formulacién

Un polvo compacto, suave y cremoso, coloreado por pig-
mentos de alto rendimiento tratados, capaz de asegurar
una adhesion intensa y uniforme a la piel con un agrada-
ble y sofisticado tacto sedoso. El poder regenerador de
un activo de nueva generacion crea un efecto "Prebiético”

que proporciona nutriciéon y apoyo al crecimiento de la
microbiota residente.

Ayuda a reconstruir la barrera cutanea, mejorando la
hidratacion, promoviendo las defensas naturales de la
piel y ayudando a evitar la colonizacién de patégenos.

Conclusiones

El cuidado de la microbiota se esta convirtiendo en un
objeto de estudio cada vez méas importante: lo que ocu-
rre biolégicamente en el ecosistema de la piel y la inves-
tigacion entorno al equilibrio perfecto y continuo entre
los microorganismos, es el principal objetivo sobre el
que deben actuar los nuevos ingredientes activos.

Esto hace que las nuevas materias primas cosméticas
implicadas se focalicen en proporcionar una verdadera
eficacia a la hora de aportar efectos beneficiosos.

A través de diferentes mecanismos de accién, es posi-
ble aportar y mantener un equilibrio entre la microbiota y
el ecosistema cutaneo para prevenir las molestias cuta-
neas relacionadas con la disbiosis.

En consonancia con las tendencias actuales del mercado
y siguiendo la "ola del cuidado de la microbiota", surge
EquiBiotics® LRh de ROELMI HPC, el ingrediente idéneo
para equilibrar y mantener la armonia de la piel.
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Noticias

50 aniversario

de la Delegacion Zona Centro
de la SEQC

La Delegacion de la zona Centro de la SEQC cumple
50 afos y lo ha celebrado en Madrid, acompanados de
socios, compafneros y amigos del sector. La celebracion
ha contado con un programa de actos conmemorativos
que incluian una conferencia cientifica, un céctel de bien-
venida y una comida en el elegante entorno del Hotel
Villa Magna, en el centro de la capital.

lI:-ﬁ‘:._..-..—-I---\.J'|l|_.l_‘l..
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A lo largo de la velada, ha habido momentos emotivos
para el reencuentro y el recuerdo de la historia de esta
Delegacion, cuya fundacion se remonta a diciembre de
1972. Para su conmemoracién, tuvo lugar un acto de
entrega de placas de reconocimiento al trabajo realizado
por los a los vocales delegados que han formado parte
de las diferentes juntas durante los Ultimos afos. Reco-
gieron el reconocimiento Angel Gonzélez, Ramiro Rueda,
José Alberto Martinez, Francisco Javier Montero, Alberto
Ferndndez Pamos, Marisa Crespo, José V. Calomarde,
Pilar Rivas, Baldomero Perdigén y Telesforo Lépez.

En el acto han participado Ihigo Pérez Baroja, Decano del
Colegio Oficial de Quimicos de Madrid, y Valentin Gon-
zélez, presidente de la Asociacion de Quimicos e Inge-
nieros Quimicos de Madrid, y también se hizo entrega
de un reconocimiento a M®Teresa VVdzquez, técnica de la
AEMPS, por su trayectoria en la agencia y por la estrecha
colaboracién desde la entidad publica con la SEQC.
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Baldomero Perdigén, actual vocal delegado, ha sido el
encargado de presentar el acto junto con Veronica Espa-
das, miembro de la actual Junta de la Delegacién. “Ha
sido todo un honor poder conducir esta efeméride junto
con el resto de companeros de la Delegacion Centro.
Nuestro deseo de futuro es que sigamos creciendo en
numero de asociados, principalmente enfocado a las
nuevas generaciones, que estan excepcionalmente pre-
paradas. Les queremos animar a que sumen a las juntas
porque todos coincidimos que ha sido una experiencia
en lo profesional y en lo personal que repetiriamos sin
lugar a dudas ha declarado Baldomero.

La Delegacién de la zona Centro de la SEQC es una de
las dos delegaciones territoriales con las que cuenta la
sociedad, junto con la Delegacion de la zona Levante.
Desde su creacion, se ha caracterizado por contar con un
equipo de socios de extraordinaria vitalidad y dedicacion,
organizando cada ano numerosas formaciones de inte-
rés y actividades sociales que son el punto de unién de
los asociados de Madrid y zona central de nuestro pais.®

Aprovecha la tarifa reducida
para inscribirte al 33rd IFSCC
Congress de Barcelona

EARLY BIRD
Hasta el 3# :Ia mayo

Ha empezado la cuenta atrés para el 33° Congreso de
la IFSCC. No pierdas la oportunidad de sumarte a este
evento gque reunird en Barcelona a cientificos internacio-
nales y a las investigaciones mas punteras en ciencia
cosmeética del 4 al 7 de septiembre de 2023.

ROELMI-HPC
#

Haslrh & Fareans

El registro al congreso ya esté abierto con una tarifa espe-
cial de inscripcion anticipada (Early Bird) que unicamente
estara disponible hasta el dia 31 de mayo. Ademas, los
socios de la SEQC, como miembros de la IFSCC, también
tienen acceso a la tarifa de inscripcién con precio reducido.

Rethinking Beauty Science seré el lema que servira de eje
central para abordar los temas cientificos méas actuales,
novedosos Yy relevantes, a la vez que fijaremos los pilares
de la investigacion cosmética para los proximos anos.

Este congreso internacional contard con conferencias
plenarias de reconocidos speakers internacionales,
sesiones cientificas, posters, workshops y un area de
exposiciéon con stands, ademés de exclusivos eventos
sociales que se celebrardn en entornos especiales de la
ciudad de Barcelona.

Desde la SEQC, queremos animaros a participar en este
evento Unico que se celebrara el proximo ano en nuestro
pafs y que nos brinda una oportunidad para reunirnos,
aprender, mostrar y compartir nuestra ciencia, nuestra
industria y nuestra sabiduria en cuatro grandes dias.

your health, our care

\Q’ amitahc

EquiBiotics LRh

A new generation
probiotic-derived ingredient
promoting skin ecosystem
well-being through
biotigue harmony

Sorpréndete con todas nuestras novedades  SEE the future: ingredientes
y tendencias innovadoras

wivw.amitahe. com
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Novedades en regulacion
cosmética, de fragancias
y Claims en formacion SEQC

Las sesiones de formacién SEQC de este noviembre
nos han ofrecido dos interesantes webinars que nos
han permitido una rapida actualizacién sobre las nove-
dades legislativas en cosmética y en el ambito de las
fragancias, que acaba de experimentar un importante
update.

Desde la Delegacion Centro de la SEQC, cada final de
curso se organiza una formacién orientada a revisar la
actualizacién de la legislacién cosmética con las principa-
les novedades a destacar del aho. De la mano de José
Vicente Calomarde, Consultor industrial y regulatorio, y
profesor, los asistentes a la sesién pudieron conocer las
Ultimas publicaciones normativas 2022, los ingredientes
afectados y los ajustes y plazos a tener en cuenta. José
Vicente también analizd temas a futuro en el corto plazo
y las principales novedades que se esperan y pudo dar
respuesta a las diferentes cuestiones planteadas por los
participantes.

PRODUCTOS COSMETICOS

NOVEDADES
NORMATIVAS 2022

El 29 de noviembre contamos con German Castillo,
Managing Director de la Asociacion Espafola de Fra-
gancias y Aromas Alimentarios (AEFAA), para abordar
con detalle las novedades que se introducen con la
enmienda IFRA 51th. IFRA es la Asociacion Interna-
cional de Fragancias que publica un cédigo de buenas
practicas de fabricacion y uso seguro de las fragancias.

IFR& 51th &
B1 alérgenos
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Conocer la actualizacion de sus estdndares es de gran
importancia para los profesionales que trabajan en el
sector. Asi mismo, se revisé el proyecto de propuesta
de reglamento sobre el nuevo etiquetado de los alérge-
nos que contempla los 81 alérgenos de fragancia ten-
dran que ser etiquetados.

Por otro lado, en formato presencial, el pasado 12 de
diciembre hemos abierto de nuevo la sala de formacio-
nes de la SEQC para acoger una charla a cargo de una
ponente internacional con una larga trayectoria en la
investigacion y ciencia de la piel, Nava Dayan PhD Pharm
(US). La Dr. Dayan nos hablé de Claims Substantiation,
de las herramientas disponibles para sustentar las rei-
vindicaciones de un producto cosmético y de modelos y
métodos novedosos como la piel 3D, el microbioma vy el
uso de inteligencia artificial.

Esta sesiones de actualizacion y formacion son gratuitas
para los socios de la SEQC. @

Saequim y Clariant

han celebrado el seminario
Positivism & Search

for Happiness

El pasado 29 de noviembre de 2022, después de dos
ahos de cuarentenas estrictas, restricciones y masca-
rillas, Saequim pudo, finalmente, volver a reunir a sus
clientes en un seminario junto a unos de sus proveedo-
res, Clariant Active Ingredients.

El enfoque principal de éste fue “En busqueda de la posi-
tividad y felicidad” asi como las nuevas tendencias para el
2023, que no pudieron faltar, en el mundo de la cosmé-
tica. Un taller cargado de energia e innovacion tecnoldgica
que definen con exactitud el futuro que esta por llegar.

Dividido en dos partes, la teérica, donde Clariant tuvo
la oportunidad de explicar detalladamente sus novedo-
sos activos y su eficacia junto con las tendencias que
nos acompafaran en el préximo afo 2023, en las que el
Metaverso juega un papel muy importante. La otra mitad
del seminario, y la mas esperada, fue el “Formulation

ESENCIA
COSMETI

Ingri infdvadores y sost
haga Iz sméhc del futuro

n’n

leanBaauty WCosmas fech
#lpcycling #5kin #Hl #Color
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Corner” a la par con una “live experience” de realidad
virtual en 3D.

Clariant proporciond a todos los usuarios unas gafas de
realidad virtual para poderse sumergir con profundidad a la
visualizacion de sus ingredientes y aportar una experien-
cia Unica. Ademas, Saequim les brindé la oportunidad de
poder conocer y tocar todas las nuevas texturas en el “For
mulation Corner” que la compania formulé con algunos
activos nuevos de Clariant. Asimismo, con la posibilidad
de recibir muestra de cada una de estas formulaciones
posteriormente. Poniéndole asi la guinda al pastel para
cerrar un reencuentro de lo mas interesante y flamante. ®
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Bionos Biotech cumple
10 afios en pleno proceso
de crecimiento

Este mes de enero de 2023 Bionos Biotech cumple 10
anos de actividad al servicio de las empresas del sector
cosmeético. Y es, gracias a la confianza de sus mas de
200 empresas clientes y de los 1250 proyectos realiza-
dos, que comienza una nueva década de expansion.

Durante todos estos ahfos, hemos pasado de ofrecer
servicios de ensayos a unas pocas empresas locales, a
ser el partner cientifico de empresas de todos los con-
tinentes, con un crecimiento continuo que, en el ultimo

Formacion texturas solares
con C.Q.Mass6 y Evercare

Comercial Quimica Massé invité, el pasado 24 de
noviembre de 2022, a sus clientes a su laboratorio, des-
pués de su cuarta ampliacién, inaugurado en 2019 en sus
instalaciones de Sant Pere Molanta.

El motivo del reencuentro fue un seminario de texturas
solares junto a uno de sus proveedores, EverCare, aco-
giendo asi a un total de 25 personas, después de dos afios
distanciados por la pandemia sin reuniones de este tipo.

Con el ojo puesto en los filtros minerales debido a toda

la polémica a nivel regulatorio y medioambiental, Ever
Care nos planted todas las nuevas alternativas de solares
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ano, ha superado el 35%. Para los siguientes anos, Bio-
nos Biotech ha planteado su crecimiento en las dos cla-
ves gue ha desarrollado durante 2022, la apuesta por la
innovacién y la incorporacién de profesionales con gran
experiencia en centros de investigacion internacionales.

Estas dos grandes palancas se ven reflejadas en los
proyectos de investigacion en los que Bionos Biotech
participa, que promueven la futura creaciéon de nuevos
estandares de regulaciéon internacional (OECD, EURL,
ECHA, CEN, ISO) y en la incorporacion de innovadores
protocolos de ensayo para las empresas.

En 2023 comienza una nueva década para Bionos Bio-
tech, y pronto se anunciara la incorporacion de nuevos
profesionales, equipamiento y servicios... mientras tan-
to...jgracias por confiar en Bionos, gracias por crecer
con nosotros, o mejor esté por llegar! @

naturales con oxido de zinc. Asimismo, también se intro-
dujeron las nuevas normativas en referencia a este
ingrediente y las pruebas de eficacia para determinar el
SPF y biodegradabilidad por parte de Helioscience. Por
supuesto, las tendencias en el mundo de solares tam-
poco pudieron faltar.

Y para finalizar el dia con la realidad puesta en escena,
se pudo ver en directo la forma de incorporar el éxido
de zinc en las formulaciones solares. Acto seguido, se
evaluaron un total de quince productos solares de alta
proteccién con solo filtros fisicos que el equipo técnico
de C.Q.Massé habia preparado para todos los asisten-
tes. Una experiencia muy enriquecedora para aprender
a formular solares con filtros fisicos y un paso mas hacia
un mundo mas sostenible. @

[arai Jiménez, nueva
responsable del laboratorio
de Innovacion de Personal
Care de Azelis Espaiia

Desde Azelis Espana Personal Care, estamos muy
contentos y orgullosos de anunciar qgue acabamos de
inaugurar nuestro primer laboratorio de Innovacién para
Personal Care. Este laboratorio daré un servicio persona-
lizado a nuestros clientes y proveedores.

Zarai Jiménez es la nueva encargada del laboratorio de
Innovacién de Personal Care. Tiene una amplia experien-
cia en cosmética, formulando, analizando y desarrollando
texturas y productos acabados de skin care y make-up.
Zarai ademas estudid Quimica especializandose en
Cosmética gracias al Master en Dermofarmacia y Cos-
metologia de la UB, lo cual la convierte en una gran cono-
cedora del sector.

Merck Surface Solutions
E-Shop: un paso mds en
la transformacion digital

Durante el mes de noviembre Merck ha inaugurado en
Espana, Francia y Benelux la nueva plataforma electrénica
que ya se encontraba operativa en el Reino Unido, ltaliay
Alemania desde principios de 2021. La nueva e-Shop esté
dedicada exclusivamente al negocio de Merck Surface
Solutions y permite, a todos los usuarios registrados,
explorar el catdlogo integral de pigmentos de efecto, acti-
vos cosméticos, filtros solares y materiales funcionales.
Los clientes existentes y potenciales podréan consultar
documentacion, solicitar muestras, pedir cotizaciones y
realizar pedidos con solo unos pocos clics.

La plataforma se ampliard durante los préximos meses
para integrar otras herramientas digitales internas ya

En esta nueva etapa, Zarai seré la responsable de esta-
blecer las lineas de investigacion, planificar los proyectos
y recursos, asi como de colaborar de manera transversal
en la generacién de ideas, oportunidades e innovacion,
aspectos esenciales en nuestra compania para empren-
der nuevos proyectos de investigacion y desarrollo.

Estamos convencidos de que gracias a Zarai podremos
ir fomentando nuestro lema: “Innovation through formu-
lation” @

existentes como el Eusolex® Suncare Formulation Finder
que contiene ejemplos de formulacién proporcionados
para ayudar a los clientes en el desarrollo de sus produc-
tos. También estara accesible Vivid Muse, una libreria de
pigmentos cosméticos que contiene mas de 900 mez-
clas creadas por los expertos del laboratorio Merck y que
ayuda a los clientes a reducir el tiempo en el proceso de
desarrollo o contratipado de colores. ®

Enero / Febrero 2023 e ncp 389

27



28

Nuevo blog de Croda para
“safistacer la demanda de la
industria de la belleza vegana”

Croda International Plc, la empresa que utiliza la ciencia
inteligente para crear ingredientes y soluciones de alto
rendimiento que mejoran las vidas, ha creado en su web
exclusiva para clientes wwwv.crodapersonalcare.com un
nuevo blog titulado "Satisfacer la demanda de belleza
vegana" que explora el auge del veganismo y como esta
afectando a la industria de la belleza. También propor

ciona soluciones de ingredientes y formulacion.

En este blog Croda nos explica como en los ultimos
anos, el veganismo ha pasado de un nicho de mercado
limitado a convertirse en una corriente popular. Nos
cuestiona ¢Qué significa realmente el veganismo? ya
que lo primero que nos viene a la mente es el bienes-
tar animal y la dieta, y en realidad va mucho mas alla.
La compasion y evitar cualquier forma de explotacién
animal son probablemente las principales razones por
las que muchas personas optan por un estilo de vida
vegano, pero también hay otros motivos importantes,
como la salud personal y los beneficios para el medio
ambiente.

Cabe tener en cuenta que los productos derivados de
animales son mas comunes de lo que se cree, y van
desde los accesorios hasta la ropa, pasando por los

articulos de limpieza del hogar, maquillaje y productos de
cuidado personal.

Puesto que cada vez somos mas conscientes del efecto
de nuestras acciones y elecciones sobre el medio
ambiente, la industria de la belleza, respetuosa con el
planeta, es cada vez mas popular, y la belleza vegana es
un gran paso para aumentar la concienciacion ecolégica.
En el pasado, encontrar productos de belleza veganos no
era facil, pero en los ultimos afos la demanda de estos
productos se ha disparado.

En este blog veremos el porqué de este aumento dras-
tico en la demanda de productos veganos y su evolucion
en los siguientes anos.

Por ultimo, cabe afadir que las marcas de belleza conso-
lidadas cuentan con afos de historia, ciencia cosmética
e investigacion que respaldan las reivindicaciones de los
ingredientes de las férmulas de belleza tradicionales,
muchos de los cuales no son veganos. Por eso, es posi-
ble que se piense que los ingredientes veganos no tie-
nen la misma eficacia que sus equivalentes tradicionales
no veganos. Sin embargo, con el auge del veganismo y
los avances en innovacién, tecnologia y pruebas de la
ciencia cosmeética, cada vez hay mas ingredientes alter
nativos de origen vegetal y sintético con reivindicaciones
respaldadas por la ciencia.

Aunque todavia pueda resultar complicado encontrar
alternativas a las tecnologias de origen animal, en Croda
podemos ofrecer una amplia gama de todos nuestros pro-
ductos aptos para veganos. No dude en contactarnos! e
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Dr. Goya Andlisis inaugura un
nuevo espacio destinado a
las Evaluaciones Clinicas

Dr. Goya Anadlisis (Grupo Virtus) amplia sus instalacio-
nes, inaugurando un nuevo centro frente a las actuales
instalaciones del laboratorio, con mas de 250 metros
cuadrados destinados en su totalidad a la Unidad de Eva-
luaciones Clinicas.

Se trata de un nuevo espacio, moderno y funcional,
donde procurar la mejor experiencia a los pacientes y
voluntarios de la amplia base de datos de que disponen,
con los Ultimos avances tecnoldgicos, y la aparatologia
de Ultima generacion, para brindar la mayor calidad a los
ensayos de los productos que les confian las empresas
previamente a su puesta en el Mercado.

BUBBLING

Thermal Waler

PLANKTON.

“hermal Waler

.

Con la inauguraciéon de este espacio, el laboratorio Dr.
Goya Andlisis da un paso mas para el estudio tanto de
producto cosmético y nurtricosmético, como de pro-
ducto sanitario y complemento alimenticio. @

GLACIER
“Fhermal-\Valer

Cui-Med Expres, S.A as official distributor of Odycen in Spain and Portugel
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Beiersdorf adquiere
S-Biomedic, especializada
en el microbioma de la piel

Beiersdorf AG ha anunciado la adquisicion de una parti-
cipacion mayoritaria en S-Biomedic NV (Bélgica), una
empresa de ciencias bioldgicas pionera en el campo de
la investigacién del microbioma de la piel. Beiersdorf reco-
nocié desde el principio el potencial del microbioma de
la piel para el cuidado de la piel e invirtié en S-Biomedic
ya en 2018 como parte de sus actividades de capital de
riesgo corporativo. Después de anos de cooperacion exi-
tosa, la colaboracion ahora serd ain mas estrecha. S-Bio-
medic continuara siendo administrado como una entidad
independiente bajo el programa de microbioma existente
de Beiersdorf y complementara las propias actividades de
investigacion de la compania en este campo. Las partes
han acordado no revelar el precio de compra.

En los ultimos anos, la investigacion del microbioma se
ha convertido en uno de los temas mas destacados de
la ciencia y ofrece puntos de partida Unicos para inno-
vaciones revolucionarias en el cuidado de la piel. El

Invitrotecnia cierra 2022
con buenas perspectivas

Invitrotecnia se establece como empresa lider en inno-
vacién y cierra asi un afo de grandes hitos que, aunque
marcado por la incertidumbre econémica, ha reforzado
su apuesta por el desarrollo de herramientas para impul-
sar la innovacion in company, con el lanzamiento de la
linea completa del primer Kit Invitools para evaluar la
alteracion global por estrés oxidativo. La linea incluye
el estudio completo del equipamiento del que disponen
las empresas fabricantes de materia prima y producto
terminado del sector biosanitario, acompanado de una
propuesta personalizada que garantiza la rentabilizacién
de la inversion.

Sin duda, el elemento destacado de Invitrotecnia en
2022 ha sido la creaciéon de protocolos para la validacion
de resultados exclusivos, que permite a las empresas
posicionar de manera soélida sus productos y proyectar
ingredientes y productos mas alla del area cosmética.
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microbioma de la piel es un hébitat de miles de millo-
nes de bacterias y un factor esencial para la salud de
la piel. Mantener un microbioma saludable en la piel es
importante porque, si no se equilibra, puede desenca-
denar enfermedades de la piel como el acné. Fundada
por Veronika Oudova y Bernhard Paetzold en 2014, S-Bio-
medic investiga el delicado equilibrio del microbioma de
la piel y desarrolla ingredientes activos para productos
cosméticos utilizando bacterias vivas de la piel.

“Como expertos en el cuidado de la piel, la investigacion
ha estado en el centro de lo que hemos estado haciendo
durante 140 afos. Por lo tanto, la adquisicién de S-Biome-
dic es un ajuste estratégico ideal para impulsar aun mas
nuestro poder de innovacion, estamos llevando el cuidado
de la piel al siguiente nivel y fomentaremos el desarrollo
de soluciones para las necesidades no satisfechas de los
consumidores’ enfatiza la Dra. Gitta Neufang, vicepresi-
denta sénior de Investigacion y Desarrollo de Beiersdorf.
“Nuestra vision desde 2014, cuando comenzamos con
S-Biomedic, ha sido construir y promover tecnologias de
microbioma de la piel y llevarlas a la nueva frontera en la
salud de la piel. Estoy muy emocionado de que junto con
el equipo hayamos logrado un hito muy importante en ese
viaje. Al unirnos a Beiersdorf, nuestro enfoque novedoso
se encamina hacia los consumidores de todo el mundo;
dice Veronika Oudova, directora ejecutiva de S-Biomedic.®

Segun afirma la Dra. Maria Matabuena, Directora de
operaciones, “nuestra prevision para 2023 es continuar
aportando al sector biosanitario las herramientas para
impulsar la innovaciéon in company, y de esta forma posi-
cionarnos en Espana como referente” ®

Brenntag con nueva

marca para marcar el
siguiente capitulo de su
fransformacion y la ambicion
de dar forma al futuro

de su industria

S|

Brenntag, el lider mundial del mercado de la distribu-
cion de productos quimicos e ingredientes, lanza hoy
su nueva marca, hoy. Representa la exitosa transforma-
cion de Brenntag en los ultimos anos y la ambicién de la
empresa de dar forma al futuro de su sector como lider
indiscutible del mercado mundial. La nueva marca es la
expresion visible de la identidad renovada de Brenntag,
que incluye un propdsito y una vision, estrategias de cre-
cimiento ambiciosas e impulsadas digitalmente para sus
dos divisiones, asi como su sélida cultura corporativa y
sus atractivos valores.

"Desde que Brenntag comenzé su viaje de transforma-
cion hace méas de dos afnos, hemos progresado con
éxito en muchas dimensiones. Hemos reforzado nues-
tras relaciones con clientes y proveedores al ser un
socio comercial altamente fiable y hemos aumentado
sustancialmente nuestra reputacion en todo el mundo
durante estos tiempos tan dificiles. Hemos cumplido
nuestras promesas. Nuestros valores culturales identi-
ficados colectivamente, combinados con un propdsito y
una visién inspiradores son la estrella que gufa a Brenn-
tag y a nuestra gente, y que se expresa visiblemente en
nuestra nueva marca. Subraya nuestra identidad como
lider del mercado con la clara ambicién de dar forma al

futuro de nuestra industria”, dijo Christian Kohlpaintner,
CEO de Brenntag SE.

La marca Brenntag se ha lanzado hoy junto con el plan
de estrategia de crecimiento de la empresa en el Capital
Markets Day de Londres, y se presenta en el sitio web
corporativo y en redes sociales. La nueva marca se ha
presentado en una campana de revelacion interna global
que incluye eventos globales en las principales sedes y
una plataforma virtual de New Brenntag que ofrece una
experiencia de marca virtual a los 17.000 empleados de
la empresa en todo el mundo.

Robert Styppa, Vicepresidente Senior de Marketing
Global de Brenntag, afirma: "Brenntag presentd su
marca anterior hace mas de dos décadas. Y aunque esa
longevidad era impresionante, ya era definitivamente el
momento de que la marca evolucionara en linea con
la nueva Brenntag. El desarrollo de la marca se llevé a
cabo en estrecha colaboracion con muchas partes inte-
resadas internas y externas y se basé en un analisis de
referencia exhaustivo. Creamos la nueva marca junto
con nuestra agencia de disefo Mutabor, introduciendo
una experiencia de marca mas profesional y contempo-
rdnea, que nos diferencie y que represente claramente
el apasionante viaje de nuestra empresa. La nueva
imagen de marca se La nueva marca se implantara gra-
dualmente en los proximos meses, con un enfoque por
etapas, que llevard a un cambio de marca de nuestros
mas de 700 sitios globales y miles de puntos de con-
tacto internos y externos en los activos de Brenntag en
todo el mundo. Estamos impacientes por ver a dénde
nos llevara este nuevo capitulo”.

El antiguo logotipo y disefo de Brenntag, ahora susti-
tuido, se ha utilizado durante mas de 20 afios y hacian
referencia a la historia de la empresa de casi 150 afos
con un fuerte enfoque en el transporte y la logistica.
Por el contrario, la nueva marca refleja el desarrollo de
Brenntag mas alla de la mera distribucién de productos
quimicos e ingredientes para ofrecer apoyo a la innova-
cion, servicios de valor ahadido, conocimientos de apli-
caciéon y productos y soluciones sostenibles a escala
mundial, asi como su actual transformaciéon en una
empresa impulsada por los datos con una experiencia
digital lider para el cliente. Asi, la nueva marca expresa
la posicion de mercado que ha alcanzado Brenntag, y
funcionara como una marca maestra para posicionar
las dos divisiones de la empresa, Brenntag Essentials y
Brenntag Specialties, como lideres del mercado en sus
industrias. e
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Puig anuncia hoy el lanzamiento de WikiParfum, una
plataforma digital dedicada al mundo del perfume.
Compuesta por un sitio web (www.wikiparfum.com),
ahora disponible en 7 idiomas, y una nueva app para
moviles, la plataforma WikiParfum da acceso a sus
usuarios a un vasto compendio en linea, con contenido
especializado, funcionalidades y recursos desarrollados
por profesionales del sector. La plataforma permite a
cualquier persona consultar, comparar y elegir fragan-
cias a partir de una biblioteca que actualmente incluye
unos 19.600 perfumes.

WikiParfum ayuda al usuario a descubrir como huele
un perfume, incluso antes de que pueda probarlo en
el punto de venta. Cuando un usuario busca una fra-
gancia en la web o en la app, la herramienta recurre
a una base de datos con mas de 1.400 fotografias de
materias primas usadas en perfumeria y organiza las
imagenes obtenidas en una representacion visual. Esta
solucién, o scent visualizer, permite al usuario “ver”
una fragancia. Cuanto mayor es la imagen, més domi-
nante es el ingrediente. Si se muestra sobre un fondo
negro, el ingrediente es intenso; si el fondo es blanco,
lo es menos.

Ademaéas de los datos visuales, WikiParfum también
ofrece informacioén clave, como la familia olfativa del
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perfume, sus principales ingredientes, el perfumista
que lo ha creado y la gama de precios. Una selecciéon
de fragancias relacionadas, con ingredientes similares,
completa los resultados de la busqueda. Cada dato
proporcionado ofrece una via para que los usuarios
amplien sus conocimientos a través de enlaces a otras
capas mas profundas del contenido enciclopédico de
la plataforma: de los origenes vy la historia de las mate-
rias primas usadas en perfumeria a las biografias de
perfumistas de renombre y sus creaciones insignia, o
bien noticias sobre las Ultimas tendencias o los Ultimos
lanzamientos en perfumeria. La informacién y las reco-
mendaciones que proporciona WikiParfum estan basa-
das en criterios cientificos y en conocimientos expertos
sobre perfumeria para garantizar unos resultados preci-
sos, objetivos e independientes. Detras de la elegante
interfaz hay un complejo sistema analitico en marcha.
Puig colabora con Fragrances of the World, la guia inde-
pendiente mas completa de clasificacion de perfumes,
creada por Michael Edwards, historiador y experto en
fragancias con mas de 40 afios de experiencia. Su base
de datos proporciona la informacion especializada sobre
fragancias para WikiParfum. Basandose en la cartogra-
fia olfativa de la base de datos y en las preferencias
personales del usuario, el potente algoritmo de la pla-
taforma proporciona recomendaciones personalizadas
sobre fragancias.

Disefiada a medida para su uso en tiendas fisicas, la app
para moéviles de WikiParfum (disponible en Google Play
y App Store) dispone de un lector de cédigo de barras
denominado EAN.Nose. Simplemente escaneando la
etiqueta del perfume, los compradores pueden “ver”
cémo huele la fragancia y descubrir sus detalles mas
relevantes. La informacion obtenida permite al usua-
rio encontrar la fragancia més acorde a sus gustos o
encontrar asi el obsequio adecuado. AirParfum, el
innovador sistema para probar perfumes patentado y
lanzado por Puig en 2018 para su uso en los puntos
de venta, completa la plataforma WikiParfum. AirPar-
fum permite resolver uno de los puntos mas criticos
y aparentemente irresolubles para el consumidor: la
incapacidad de testar multiples fragancias sin llegar a
la saturacion olfativa.

Con WikiParfum, Puig ofrece al publico una herramienta
atil, innovadora y educativa que convierte el complejo
mundo de las fragancias en una experiencia accesible,
personal y placentera. @

Dermaclaim cierra su primer
aiio con 157 proyectos y
superando las expectativas

El laboratorio de investigacion cosmética con sede en
Valencia, fundado en octubre de 2021, cierra su primer
ano completo de vida superando con creces las expecta-
tivas iniciales del plan de negocio. La compania ha sido
capaz de llevar a cabo 157 proyectos a lo largo del afo,
suponiendo un volumen de negocio cercano al millon
de euros, gracias a los estudios desarrollados desde el
departamento de laboratorio y el departamento clinico,
para fabricantes de ingredientes activos y productores
de formulacion final.

El 30 % del volumen de negocio proviene del territo-
rio nacional, mientras que el 70 % restante proviene
de clientes internacionales, con especial presencia en
Europa Central, América del Norte y América del Sur,
siendo minoritaria su presencia en Africa, Asia y Oceanta.

“Ha sido un afo muy intenso a nivel de trabajo y de
estrés, pero estamos tremendamente orgullosos de

haberlo podido sacar adelante con creces y acabar el ano
en los numeros que lo hemos acabado. Hemos duplicado
la mejor de las previsiones, lo cual indica que el equipo
ha trabajado duro y que somos capaces de satisfacer
las necesidades de nuestros clientes con un servicio de
calidad.” — comenta el CEO y fundador David Gonzalez.
"Asimismo, no hemos de menoscabar el hecho de que
el mercado cosmético estd sufriendo un incremento
enorme a nivel de testing y evaluacion de eficacia y
funcionalidad. El pequefno necesita abrirse hueco en un
mercado complejo y el cliente grande necesita posicio-
nar su producto por encima de sus competidores, por lo
cual ambos tipos de cliente necesitan de |+D para poder
reivindicar con innovacion las posibilidades de sus acti-
vos y productos. Los estudios de eficacia, tanto in vitro
como in vivo, que hace una década se consideraban un
valor ahadido sélo accesible para unos pocos, ahora se
han convertido en una necesidad, a la que puede acce-
der cualquier tipo de cliente gracias a la diversificacion de
las técnicas empleadas.”

Dermaclaim inicié 2022 con una plantilla de 4 trabajado-
res, la cual ha aumentado hasta 7, con la Ultima contra-
tacion en el mes de octubre. Se prevé que la plantilla
crezca hasta 9 trabajadores a lo largo del afo 2023, lle-
vandose a cabo contrataciones en ambos departamen-
tos para el segundo v el tercer trimestre del ano. @
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In vitro testing

The most reliable results.

Test & Trust

Enero / Febrero 2023 e ncp 389

33


https://dermaclaim.com/es/

34

L'Oréal, reconocida por
séptimo afio consecutivo

con |a triple @ por sus

logros medioambientales en
materia de cambio climdfico,
bosques, y sequridad

del agua

L'Oréal ha sido reconocida por séptimo afio consecutivo
con la prestigiosa ‘Triple A de la organizacién ambiental
global CDP que cada afno evalla los esfuerzos realiza-
dos por companias de todo el mundo en tres ambitos
medioambientales: la lucha contra el cambio climatico,
la proteccién de la seguridad hidrica y la preservacién de
los bosques. Con ello se convierte en la Unica empresa
del mundo en lograr durante siete anos consecutivos un
lugar en su "Lista A" anual.

Segun muestran los datos comunicados a través de los
cuestionarios de CDP de 2022 sobre el cambio climatico,
los bosques vy la seguridad del agua, L'Oréal es una de
las 12 Unicas empresas que han alcanzado la triple pun-
tuacion de las casi 15.000 empresas puntuadas.

El proceso anual de divulgacién y puntuacién medioam-
biental de CDP estd ampliamente reconocido como
el maximo estandar en lo referente a la transparencia
medioambiental corporativa. En 2022, mas de 680 inver
sores con mas de 130 billones de dolares en activos y
280 grandes compradores con 6,4 billones de ddlares
en gastos de adquisicién solicitaron a las compafias que
divulgaran datos sobre impactos, riesgos y oportunidades
medioambientales a través de la plataforma de CDP. Res-
pondieron 18.700 empresas, una cifra sin precedentes.

CDP utiliza una metodologia detallada e independiente
para evaluar a las compafias, que asigna una puntua-
cion de la A la D, basédndose en la exhaustividad de la
divulgacién, la concienciaciéon y la gestion de los riesgos
medioambientales, y la demostracién de las mejores
practicas asociadas al liderazgo medioambiental, como
el establecimiento de objetivos ambiciosos y significati-
vos. Las que no revelan informacién o la que la facilitan
es insuficiente reciben una calificacién de F

En palabras de Nicolas Hieronimus, CEO de L'Oréal:
‘Nos sentimos muy honrados de ser la unica empresa
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que recibe la calificacion triple A de CDP por séptimo
ano consecutivo. Esto es un testimonio del compromiso
a largo plazo de L'Oréal y de nuestra ambicion de que
nuestras actividades sean respetuosas con los limites
planetarios para 2030. Como compania lider mundial en
el sector de la cosmética, creo que tenemos el deber de
predicar con el efemplo. Queremos aprovechar nuestra
capacidad para convertirnos en un catalizador del cambio
y movilizar a todas las partes de nuestro ecosistema para
abordar los retos climaticos y medioambientales a los
que todos nos enfrentamos. Trabajando juntos, podemos
crear la belleza que mueve el mundo”.

El Grupo L'Oréal se ha fijado objetivos ambiciosos de
cara a 2030, como parte de su compromiso a largo
plazo con la sostenibilidad y en el marco de su programa
L'Oréal for the Future. Este programa abarca tres pilares:
transformarnos a nosotros mismos, potenciar nuestro
ecosistema empresarial y contribuir a resolver los retos
del mundo.

Por su parte, Maxfield Weiss, Director Ejecutivo de CDP
Europa, indica: "CDP ha visto cémo casi 20.000 empresas
divulgaban datos medioambientales este ano, incluido el
70% de las empresas europeas con valor de cotizacion.
En este sentido, la COP27 demostré que la necesidad
de un cambio transformador es mas critica que nunca
si queremos limitar el calentamiento a 1,5 °C. Por ello,
estoy encantado de que las empresas europeas repre-
senten casi la mitad de todas las empresas de la Lista A
de todo el mundo, incluidas 15 con dos puntuaciones A,
y 8 con triple puntuacion A por su liderazgo en cambio cli-
madtico, bosques y la proteccion de la seguridad hidrica.
Debemos reducir las emisiones a la mitad y eliminar la
deforestacion para 2030, ademads de conseguir la seguri-
dad del agua en el mismo plazo: no hay camino hacia 1,5
°C sin la naturaleza”

“Con el nuevo e innovador reglamento de informacion
de la UE, el CSRD ya aprobado, las empresas de la Lista
A de CDP estan demostrando que van por delante, adop-
tando medidas claras para reducir las emisiones y abor
dar los impactos ambientales a lo largo de sus cadenas
de valor. Este es el ejemplo de transparencia y actuacion
medioambiental que necesitamos en toda la economia
para evitar el colapso ecoldgico”, ahade Weiss.

La lista completa de companias en la lista A de CDP se
encuentra en: https://www.cdp.net/en/companies/com-

Eurofragance replantea
SU presencia operativa
en mercados estratégicos
claves

A partir del 17 de enero de 2023, la casa de fragan-
cias Eurofragance adquirird a su socio estratégico
histérico en Indonesia PT Euronindo Fragrance.
Esta adquisicion estratégica refuerza la presen-
cia de la multinacional espafnola en la regién de
Asia Pacifico. En si misma, la economia dindmica
y la poblaciéon joven de Indonesia es la economia
mas grande del sudeste asiatico y representa un
importante potencial de crecimiento para Eurofra-
gance.

Presente en Indonesia para la ceremonia oficial de
la firma, Santiago Sabatés, Founder and Chairman
de Eurofragance, declara: "Indonesia es un pais en
plena expansion, este es el momento adecuado
para invertir mas en un mercado en el que entra-
mos hace mas de 20 ahos".

Hace siete anos, Eurofragance se asocié con PT
Euronindo Fragrance, anteriormente conocida
como Kemikaroma, importando productos acaba-
dos de Singapur a Indonesia. Las nuevas capacida-
des de ventas, marketing, desarrollo y fabricacion
en Yakarta pondran a Eurofragance a la altura de sus
competidores locales. “Hasta la fecha, la compafia
ha sostenido un crecimiento sin precedentes y nos
coloca en una posicién comoda para enfrentarnos a
algunos de los mayores competidores del sector’,
subraya Laurent Mercier, CEO de Eurofragance.

Por otro lado, Eurofragance vende su entidad esta-
dounidense. El pasado 6 de diciembre de 2022,
The Riverside Company adquirié oficialmente Euro-
fragance LLC, con sede en Middlesex, Nueva Jer
sey. La entrada de Eurofragance en el mercado de
los Estados Unidos se remonta a 2017, en Atlanta,
Georgia. A mediados de 2020, la casa de perfu-
mes con sede en Barcelona subcontratd sus capa-
cidades de fabricacion a OnScent, propiedad de
The Riverside Company. Leandro Nonino, General
Manager saliente y Vicepresidente de Ventas de
América del Norte concluye: “Después de dos afos
y medio bajo este modelo, Eurofragance USA logré
triplicar sus ventas en este mercado competitivo y
entrega un negocio prometedor” @
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BASF Sustainable Beauty Days 2022

Durante la semana del 21 al 24 de noviembre tuvieron lugar los BASF's Care Creations®: Sustainable Beauty Days 2022
en el que, con un enfoque “outside-in" , participaron invitados cientificos, lideres de opinién y expertos de la industria
a unirse a nuestros especialistas de BASF en emocionantes charlas y paneles de discusion sobre una variedad de
temas ligados con la sostenibilidad en la que los participantes via online, pudieron expresar sus opiniones y formular
sus preguntas.

Por otro lado, también en la misma semana tuvo lugar la Beauty Cluster Sustainable week, organizada por el Beauty
Cluster de Espana., en la que participaron con ponencias empresas de toda la cadena de valor del segmento de cos-
mética para explicar que estan haciendo en materia de sostenibilidad.

Silvia Martinez, Marketing Manager Personal Care Spain & Maghreb, en su ponencia “Cdémo en BASF abordamos la
sostenibilidad: Objetivos y hechos” explicé como en BASF la Sostenibilidad es uno de los pilares que tenemos desde
1994 y que se explica bien con nuestra reivindicacion “We create chemistry for a sustainable future” Ademads, expuso
retos, soluciones que BASF aporta a la industria cosmética para el ahorro de agua (cosmética solida), alternativas a
ingredientes controversos y hablé de los diferentes proyectos de responsabilidad social para materias primas como el
aceite de palmiste, de ricino o de activos como el Rambutan. @

\lytrus registra su primera I
patente en Europa,

USA'y Japon

Viytrus Biotech, compania especializada en ingredien-
tes activos derivados de células madre vegetales para a

{
/1"
la industria cosmética, ha conseguido la aprobacién de I ;’ i‘l

su primera patente en Europa, Estados Unidos y Japén.

La patente ha sido registrada bajo el nombre de “Pep-

12th
World Surfactant
Congress

Rome, 557 June 2023

CESIO es la asociacion europea que representa a los productores de tensioactivos y productos derivados. Cada cuatro
anos, esta asociacion organiza el World Surfactant Congress que brinda oportunidades para que establecer contactos
y cooperacion cientifica y técnica entre industriales y académicos. 39 anos después del primer congreso, el 12th \World
Surfactant Congress se llevara a cabo en Roma, del 5 al 7 de junio de 2023.

El tema de esta edicién sera: “Surfactants — High Performance Solutions for a Better World". Los participantes pueden
participar en sesiones que cubren los aspectos cientificos, técnicos y econdémicos de los tensioactivos y sus aplicacio-
nes industriales y de consumo. Mds informacién: https://cesio-congress.eu/ @

del tiempo, ha tomado una mayor fuerza para conver
tirse en uno de los més importantes de la industria de
la belleza.

Eiove Laboratory gana
la medalla de plata en los
Pure Beauty Global Awards

En sus inicios, esta Gala contaba con la participacién de
pocas marcas de belleza de todo el mundo. Sin embargo,
este ano, los premios globales de Pure Beauty se lleva-
ron a cabo en Londres y se ha catalogado como la edi-
cidon mas importante de todas, pues

HUESTRO AFTERSHAVE DE ALOE VERS
SUMER SENTITIVE EFFECT EJOVE MEH
H FIDD DISTINCARDD CON LUNA

MEDALLA
DE FRATA

PURE BEAUTY AWARDS
LOMDON 2022

contaba con nada mas y nada menos que 48 premios en
11 categorias distintas que abarcan productos del sector
de la belleza y el cuidado corporal tanto en mujeres y
hombres.

o
MEN

En la Categoria de Cuidado Personal Masculino, los pre-
IBEAUTY mios a Mejor Nuevo Producto Masculino para el cabe-

tides and pharmaceutical, nutraceutical or veterinary
compositions for hair loss prevention and/or treatment”
otorgada por la Oficina de Patentes Europea, la Oficina
de Patentes de Estados Unidos y la Oficina de Patentes
de Japén.

Europa, EE. UU. y Jap6n han concedido a la cotizada
espanola una patente en el campo de la prevencién vy el
tratamiento de la caida del cabello, enmarcada dentro de
la plataforma biotecnolégica propiedad de la firma deno-
minada Fracciones Fito-Peptidicas. A través de esta pla-
taforma, Vytrus ha desarrollado varios principios activos
a partir de células madre vegetales para aplicaciones en
el cuidado de la piel y el cabello.
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La patente cubre la actividad de una de sus innovacio-
nes cosméticas: Capilia Longa™. Este ingrediente activo
100% natural a partir de células madre de curcuma rico
en factores de crecimiento vegetal (péptidos vegetales)
reactiva el crecimiento del cabello, lo nutre y regenera el
foliculo piloso en un enfoque global basado en la natura-
leza y una biotecnologia sostenible y eficiente.

Esta aprobacion de triple patente es un reconocimiento
internacional de la singularidad de la tecnologia de frac-
ciones fito-peptidicas desarrollada con éxito por Vytrus.
Un hito para la empresa biotecnolégica que reafirma su
garantia, solidez y confianza frente a sus clientes, distri-
buidores, accionistas y colaboradores. @

o R

Ejove Laboratory estéd de celebracion. Su nuevo After
Shave de Aloe Vera de Ejove Men ha ganado la medalla
de plata de los Pure Beauty Global Awards London 2022
en la Categoria de Cuidado Personal Masculino.

La Gala de los Premios Globales de Pure Beauty, es un
evento que se celebra desde 2001 y que, con el paso

llo y el cuerpo fueron otorgados: el oro fue para Body
Cream 01 de MESSIAH and EVE, la plata para el After
Shave de Aloe Vera de Ejove Men y el bronce para Hemp
Oil Hemp Water de BOA.

Durante la gala de este ano, la editora de Pure Beauty,
Sarah Parsons mencioné que es un momento para
celebrar la innovacion de la industria de la bellezay que
en esta industria se ha visto la necesidad de cambios
que demandan los consumidores. Este afio habia nove-
dades, como la categoria del Mejor producto Nuevo
para el Sueno o el Mejor Producto Nuevo para el Cui-
dado Intimo o Sexual, sin duda, muy innovadores en la
industria. @
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Siete de cada diez europeos
consideran que los productos
cosméticos y de cuidado
personal repercuten
directamente en su calidad
de vida y autoestima

Los cosméticos forman parte de nuestro dia a dia, pero
¢hasta qué punto son importantes en nuestra vida? Esta
es la pregunta que se ha hecho Cosmetics Europe, la
principal asociacién europea de la industria, de la que
forma parte Stanpa, la Asociacion Nacional de Perfume-
ria y Cosmeética, y la conclusién, basada en la percepcion
de los consumidores, es que son esenciales. De acuerdo
con un estudio’ realizado por este organismo, los euro-
peos utilizan de media siete productos diferentes al dia y
casi 13 a la semana, y consideran (asi lo afirma mas del
70%) que los productos cosméticos y de cuidado per
sonal son importantes para mejorar su calidad de vida y
reforzar su autoestima.

Cifras que concuerdan en gran medida con las de nues-
tro pais. Segun datos de Stanpa, cada espafol usa dia-
riamente entre siete y nueve productos cosméticos vy
aproximadamente 28 distintos en todo el aho. Si nos
guiamos por los datos de consumo per cépita, a comien-
zos de 2022 gastdbamos 166 euros en el sector, y se
prevé que las cifras se asemejen cada vez mas a las
anteriores a la pandemia, razén detrds de la caida del
consumo desde los 177 euros en 2019 a los 154 en 2020.

“Mas alla de indicadores econémicos, formamos parte
de una industria que se mueve por las sensaciones, y
estudios como el que ahora nos presenta Cosmetics
Europe ponen de relieve que esas sensaciones tienen
que ver sobre todo con el bienestar, tanto fisico como
emocional, con nuestra capacidad de socializar y con la

forma en que queremos ser percibidos por los demas;
explica Val Diez, directora general de Stanpa.

Los cosmeéticos influyen directamente en nuestra
forma de relacionarnos

Volviendo al conjunto de Europa, el 62% de los consumi-
dores considera que los productos de cuidado personal
y cosméticos juegan un papel importante o muy impor
tante en el modo en como son vistos por los demas,
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el mismo porcentaje que reconoce que influyen directa-
mente en su forma de relacionarse con los demés.

Aunqgue en ocasiones se tienda a asociar los cosméti-
cos Unicamente a determinadas categorias de producto
como el maquillaje o los perfumes, lo cierto es que éstos
cubren un espectro mucho mayor que va desde nues-
tra higiene y nuestra salud a sentirnos méas seguros de
nuestra apariencia. Asi es como lo perciben también los
consumidores europeos, que consideran que los produc-
tos para el cuidado personal (segun el 86%), de la piel
(84%) y del cabello (81%) forman parte del grupo de los
cosmeéticos y el cuidado personal.

El 91% de consumidores considera importante o muy
importante el cuidado bucal, seguido del corporal (88%)
y el del cabello (82%). Ademas, la proteccion frente al sol
sube con fuerza en esta lista: en 2017 era considerada
importante por el 54% de los consumidores, cifra que
escala ahora hasta el 62%, casi 10 puntos mas en ape-
nas cinco anos. En este mismo periodo, la percepcion
de los hombres sobre la importancia de los cosméticos
ha aumentado hasta en cinco de las siete categorias de
producto (cuidado corporal, de la piel, solar, perfume y
magquillaje), con un incremento de 5,5 puntos porcentua-
les de media.

Y, con independencia del impacto de la pandemia y
los cambios coyunturales en las tendencias de com-
portamiento, resulta significativo que la mayoria de las
mujeres considere el maquillaje (60%) y los perfumes
(68%) como parte importante o0 muy importante de su
vida cotidiana. Para poner este dato en el contexto de
Espafia no hay mas que acudir al estudio “E/ perfume
y su vinculo con la persona; realizado por Kantar para
Stanpa, que concluia que el perfume es un comple-
mento esencial tanto para mujeres como para hombres
(el 94,6% de los espanoles lo utiliza con mayor o menor
frecuencia), incluso imprescindible (el 54,7% lo usa a
diario).

Relacion directa entre el uso de productos
cosméticos y de cuidado personal y nuestro
bienestar

El estudio de Cosmetics Europe hace especial énfasis en
la relacién entre los cosméticos y los productos de cui-
dado personal con nuestro bienestar. Para los europeos,
el acceso a una buena higiene personal se encuentra
entre los factores que mejoran la calidad de vida, refuer
zan la autoestima y desempefian un papel importante
en las interacciones sociales. En este sentido, los cos-
méticos y los productos de cuidado personal cumplen
un papel esencial, ya que nos ayudan a mantenernos

limpios, a conservar nuestro cuerpo en buenas condicio-
nes y a protegerlo.

Siguiendo esta légica, el 88% de los consumidores esta
de acuerdo en que estos productos son eficaces para
garantizar su higiene personal. En este orden, los cuatro
factores mas importantes para mejorar la calidad de vida
son la buena salud (86,8%), la relacion positiva con los
demas (82,8%), el acceso a una buena higiene personal
(82,6 %) y la estabilidad financiera (82,5%). Ademas, el
72% de los consumidores europeos alude a la confianza
basada en la propia apariencia como otro de los factores
que mas contribuyen a la calidad de vida y el aumento de
la autoestima.

Carmen Esteban serd
la directora del préximo
Cosméticaforum 2023

Farmaforum, la feria de la industria farmacéutica, bio-
farmacéutica, cosmética y de tecnologia de laborato-
rio mas grande de Espafa, anuncié hace tan solo una
semana los dias que los profesionales del sector habran
de reservar en su calendario de 2023 para asistir al
evento, y, desde entonces, las noticias no han parado
de sucederse.

Entre las novedades incorporadas estan la creacion de
un nuevo foro para la IX ediciéon de la feria dedicado por
entero al Cannabis, o la continuaciéon del dedicado a la
Nutracéutica, que debutaba este ano.

Pero, ademas, el evento contard con la incorporacién a
la organizacion como directora de Cosméticaforum de
Carmen Esteban, licenciada en Ciencias Quimicas (Univ.
Complutense de Madrid) y MBA en Direccion de Empre-
sas por el Instituto Empresa, es consultora técnica y
regulatoria especializada en cosmética.

Carmen tiene un gran conocimiento del sector, fue
directora técnica de STANPA, la Asociacion Nacional de
Perfumeria y Cosmética, durante mas de 18 anos y sera
ahora la encargada de definir las tematicas y ponentes
del congreso que reune a los profesionales del sector
en Madrid.

Con una larga experiencia tanto en el dmbito industrial
como en el docente, da soporte a empresas en areas

“En 2017 llevamos a cabo el informe Consumer Insights
con el objetivo de conocer la opinién de los consumido-
res de toda Europa sobre los productos cosméticos y
Ssu impacto en aspectos de la vida como el bienestar, la
autoestima, la calidad de vida y las interacciones socia-
les, con resultados que mostraron la alta valoracion de
los cosméticos y su contribucion a la mejora de la vida
de los ciudadanos europeos. Cinco anos mas tarde,
esta nueva investigacion realizada en colaboracion con
Ifop nos ha permitido ahondar en esas tendencias con
datos cuantitativos actualizados y complementarios que
nos permiten apreciar mejor el grado de esencialidad de
nuestro sector de acuerdo con la percepcion de los con-
sumidores explican desde Cosmetics Europe. ®

de su competencia, imparte cursos de formacién técnica
para STANPA vy participa en programas Master en dife-
rentes entidades como CESIF, Universidad de Barcelona
y la Universidad San Pablo CEU.

Carmen Esteban cuenta con el conocimiento y el saber
hacer que solo otorga una trayectoria profesional como
la suya y que, en este caso, garantiza contenidos de gran
actualidad y conferenciantes de un altisimo nivel para las
jornadas de Cosméticaforum en 2023.

Tras una octava edicion de gran éxito en la que se dieron
cita mas de 5.000 visitantes y mas de 250 expositores,
Farmaforum regresara al pabellon 14 de IFEMA, la Feria de
Madrid, durante los dias 20y 21 de septiembre del préximo
afno con el propdsito de seguir siendo el evento de referen-
cia para las industrias farmacéutica, biofarmacéutica, cos-
mética y de tecnologia de laboratorio de Espana. @
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Cosmefics Europe reiine

la accion conjunta de la
industria cosmética en torno
a la sostenibilidad o fravés de
|a iniciativa "Commit for Qur
Planet"

e
~d

{ommeics | L

Cosmetics Europe ha lanzado hoy una iniciativa sin pre-
cedentes para toda la industria, Commit for Our Planet,
con el objetivo de reducir la huella medioambiental del
sector en Europa. Stanpa, la Asociacion Nacional de Per-
fumeria y Cosmeética, ha puesto de relieve su espiritu
pionero estando presente desde el origen de esta ini-
ciativa que alienta a todas las empresas de cosméticos
y cuidado personal a participar en un esfuerzo conjunto
de la industria para reducir las emisiones de gases de
efecto invernadero, mejorar las soluciones de packaging
y actuar por la naturaleza.

Ademds de Stanpa, las empresas espafolas Puig,
Martiderm, Salerm, Babaria y Natura Bissé, que ha
participado como panelista en la mesa redonda repre-
sentando al tejido empresarial nacional, han formado
parte del conjunto de empresas pioneras en sumarse
a la iniciativa. En total, veintisiete empresas europeas
ya se han comprometido en el marco de la iniciativa
“Commit for Our Planet” y varias asociaciones nacio-
nales representativas de la industria de la cosmética y
el cuidado personal estan apoyando y promoviendo la
iniciativa a nivel local.

“Si bien muchas empresas de cosméticos y cuidado
personal ya estan logrando un progreso ambiental sig-
nificativo por su cuenta, Commit for Our Planet tiene
como objetivo elevar aun mas el nivel de sostenibilidad
en todo el sector al intensificar y ampliar colectivamente
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los esfuerzos como industria a través de una accion
conjunta; ha explicado John Chave, Director General
de Cosmetics Europe. “Desarrollamos la iniciativa para
incluir a toda la industria, con compromisos que se pue-
den adaptar a todos los tamanos y tipos de empresas,
independientemente de la membresia de Cosmetics
Europe o de su posiciéon respecto a la sostenibilidad.
Esto es para garantizar que haya una oportunidad para
gue todos ayuden a satisfacer las necesidades sociales
y planetarias”

Esta iniciativa alienta a todas las empresas a participar
en un esfuerzo conjunto impulsando compromisos de
sostenibilidad en toda la industria que sean inclusivos,
medibles y adaptados a las necesidades sociales y pla-
netarias, en torno a tres temas clave: clima, packaging
y naturaleza, que ayudaran a impulsar el progreso en
toda la cadena de valor. Estas areas son fundamenta-
les para las operaciones de las empresas de cosméti-
cos y sus impactos relacionados, lo que garantiza que
la industria pueda avanzar al méximo hacia la optimiza-
cion de la produccion y el consumo sostenible. En el
futuro, Cosmetics Europe revisard y reforzaréd continua-
mente sus compromisos de sostenibilidad para reflejar
las demandas sociales cambiantes y las necesidades
del planeta, asi como para alinearse con los estandares
de la UE.

A través de la iniciativa, Cosmetics Europe proporcio-
nara herramientas y directrices de primer nivel para
ayudar a las empresas a cumplir sus compromisos de
sostenibilidad. Anualmente, la asociacion planea infor-
mar sobre la acciéon general contra los compromisos
para demostrar el progreso de la industria y el impacto
ambiental positivo.

Para obtener mas detalles sobre Commit for Our Planet,
puedes visitar: www.commitforourplanet.cosmeticseu-

rope.eu

1. Empresas pioneras que se han sumado a la iniciativa Commit for Our
Planet: AVA Cosmetic Laboratory, Babaria, Beiersdorf, Borlind, Bruno
Vassari, Colgate Palmolive, Cosnova, Coty, Dalli Group, Floslek, Gardiner
Family Apothecary (Elave), Global Cosmed, Henkel, Keune, La Biosthéti-
que, L'Occitane, L'Oréal, LYMH, MartiDerm, NAQS, Natura Bissé, Salerm
Cosmetics, Schwan Cosmetics, SystemKosmetik, Unilever, WALA y
Weleda. ®

Lemmel SA nuevo distribuidor
de la firma Beraca

LEMMEL, S.A. es desde principios de enero de 2023
el nuevo distribuidor de la firma Beraca para la industria
cosmeética en Espana y Portugal.

Beraca es una compania que pertenece al grupo Clariant
y es un proveedor lider de ingredientes naturales como
activos (cuidado corporal y capilar), arcillas, exfoliantes,
aceites vegetales y mantecas, extraidos éticamente de
forma sostenible de la selva amazénica y otros biomas
brasilefos. Suministran sus productos a la industria
mundial de la belleza y son materias primas para el cui-
dado personal elaborados por las familias locales. Son
ingredientes que transforman elementos de la natura-
leza en activos de alto rendimiento, agregando valor a un
gran numero de marcas que operan en todo el mundo.
Elaboran sus productos conectando la socio-biodiver
sidad brasilena con consumidores globales a través de
los ingredientes con una efectividad comprobada, y con
unos programas exigentes de beneficios en temas socia-
les y ambientales que ofrecen métricas trazables, muy
importante para los diferentes clientes.

Aprobado el Real Decreto
de Envases y Residuos
de Envase

El BOE de 28 de diciembre de 2022 ha publicado el Real
Decreto 1055/2022, de 27 de diciembre, de envases y
residuos de envases, con entrada en vigor desde el dia
siguiente, excepto en lo relativo a las nuevas obligacio-
nes de marcado de los envases, que lo harén el 1 de
enero de 2025.

Entre las principales novedades se incluyen medidas
orientadas a la prevencion de residuos, el fomento de
la venta a granel de alimentos, el aumento de envases
reutilizables y la promocion del reciclado y marcado de
productos. En el texto se desarrolla el régimen de res-
ponsabilidad ampliada del productor para todos los enva-
ses y residuos de envases. Los productores afectados

Esta nueva distribucién por parte de Lemmel S.A., garan-
tizard un suministro local rapido y de facil acceso y sobre
todo, serd capaz de asesorar de manera competente la
solucion 6ptima de los requisitos de los clientes permi-
tiendo desarrollar productos cosméticos innovadores,
funcionales y naturales que cumplan con los mas altos
estandares del mercado cosmético. @

asumiran también el coste total de la gestion de estos
residuos. Al mismo tiempo, se estableceran mecanis-
mos para incrementar la transparencia en la informa-
cion de envases y residuos de envases, y un adecuado
seguimiento y control de las obligaciones sobre puesta
en el mercado de productos y gestion de sus residuos
por parte de los productores de productos y organizacio-
nes del sector. Para ello se crea la seccion de envases
en el Registro de Productores de Producto, en el que
todos los productores deberan inscribirse y al que debe-
ran remitir anualmente informacién sobre la puesta en
el mercado de envases, la gestion de sus residuos vy la
gestion financiera de los sistemas.

Este nuevo real decreto persigue transponer la Direc-
tiva de la UE sobre envases de plastico de un solo uso,
impulsar la prevencién en la produccion de residuos de
envases y su reutilizacion, y alcanzar los objetivos de
recogida separada de botellas de plastico de un solo uso
establecidos en la Ley de Residuos y Suelos Contamina-
dos para una Economia Circular y de este modo confir
mar su cumplimiento. @
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Quimivita presenta sus
novedades en SEPAWA 20272

SEPAWA 2022 acogi6 a finales del aho pasado a Quimi-
vita, donde tuvo la oportunidad de presentar sus Ultimos
dos lanzamientos: Vita Naturge'® y Vita Catiogel®. Estos
dos espesantes de origen natural vienen a remplazar sus
sucedaneos sintéticos y que puedan contener micro-
plasticos, dando respuesta a la creciente demanda de
cosmeéticos naturales que no solo se presencia en el pais
donde daba lugar la feria, sino en toda Europa.

Vita Naturgel® fue ademés seleccionado por la junta
organizadora del evento para ser presentado a todos los
participantes en su area de ingredientes innovadores.
Este hidrocoloide soluble y biodegradable esta desa-
rrollado a base de algas pardas y rojas (Rhodophyceae),

Mixer & Pack recibe el
premio “empresa del afo

2022" en la gala anual de la
CEOE-CEPYME Guadalajara

El disenador, desarrollador y fabricante de perfumeria
para terceras marcas, marcas de distribucién (mdd), pri-
vate label y grandes firmas internacionales de moda y
grandes grupos cosmeéticos recibié emocionado el pre-
mio “Empresa del ano” en la Gala Anual de la Excelencia
Empresarial de la CEOE-CEPYME Guadalajara. Y es que
en tan solo un ano y medio de la inauguracion de una
de las fabricas de perfumeria mas avanzadas de Europa
en el municipio alcarefio de Cabanillas del Campo; Mixer
& Pack ha podido mostrar a su ecosistema mas inme-
diato todos sus avances en materia de inclusion social,
innovacién, internacionalizacion, medidas de prevencion,
creaciéon de empleo, formacién y sostenibilidad. Motivos
suficientes para que la CEOE-CEPYME Guadalajara le
haya otorgado el premio mas importante de la gala anual
de la excelencia empresarial.

Agustin Gémez Loeches, presidente de Mixer & Pack,
acompafnado por Rodolfo Gémez Loeches, consejero
ejecutivo y director de compras, Javier Palacios, director
de fabrica y Rafael Sevillano, director de Back Office; tras
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permitiendo la suspension de particulas sélidas con una
concentracion de Unicamente 1,5%. En el caso de Vita
Catiogel®, estamos hablando de un espesante basado
en el algarrobo (Ceratonia Siliqua) que ademas de ser
natural, es compatible con agentes catiénicos, hacién-
dolo ideal para productos hair care. ®

saludar y agradecer emocionado el premio y la presencia
de tantas autoridades e instituciones, quiso subrayar la
importancia del propésito de las empresas y la importan-
cia de las empresas con alma: “ya que son las empresas
con alma aquellas que podran conquistar con el corazén
y luchar por un proyecto largoplacista y sostenible en el
tiempo, a través de su preocupacion por dar oportunidades
a quienes mas lo necesitan y se preocupan por dejar un
mundo mejor a las generaciones futuras a través del creci-
miento sostenible’ Finalmente, Agustin Gdmez Loeches,
dedicé el premio que recogié en nombre de la empresa
a los mas de 400 companeros que se levantan todos los
dias con el fin de crear la mejor perfumeria de Europa,
a sus clientes quienes han depositado su confianza y
carino en Mixer & Pack como su fabricante y partner, a
los proveedores quienes en unos momentos tan dificiles
como hoy en dia con la escasez de suministros son fieles
al buen servicio, a sus padres Rodolfo Gémez y Gregoria
Loeches por haber tenido un suefo y haberlo ejecutado
y luchado por él, a sus hermanos quienes le acompanan
en la gestién diaria y finalmente a todas esas empresas
como Mixer & Pack que mas alld de tener proposito, tie-
nen alma y quieren, buscan y luchan por un mundo mejor.

Mas de medio millar de personas se congregaron en una
nueva edicion de los premios Excelencia Empresarial
de CEOE-CEPYME Guadalajara, que se celebraron en
el Hotel Guadalajara & Conference Center Affiliated by
Melia y donde se rindié homenaje a todos los empresa-
rios, autbnomos, pymes y emprendedores de la provin-
cia de Guadalajara. @

Entrevista

Dr. Tony Gough

Presidente de la IFSCC

¢Qué destacarias del programa cientifico y los
trabajos presentados durante el congreso?

Estamos encantados con la asistencia y los resultados
del 32° Congreso de la IFSCC celebrado en Londres. El
congreso resultd ser un gran éxito al reunir en el corazéon
de Londres a 88 ponentes procedentes de 18 paises, 11
ponencias magistrales de renombre mundial, 317 pés-
ters, 16 patrocinadores y organizaciones de apoyo, 30
expositores y 7 medios de comunicacion asociados, en
un momento en el que los ojos del mundo estaban pues-
tos en la capital. El congreso conté con sesiones muy
concurridas sobre temas de actualidad como la salud de

Dr. Tony Gough es director de Innovacion para la
Sostenibilidad en Innospec y miembro honorario de

la Society of Cosmetic Scientists (SCS). Durante el
periodo 2022-2023 preside la federacion internacional,
la IFSCC, formando parte ademas del Comité
Ejecutivo del IFSCC Congress 2022 celebrado en
Londres. Hablamos con él sobre su experiencia en la

celebracion de un congreso internacional.

la piel, la proteccion y el envejecimiento, el microbioma,
la neurociencia, las ciencias sensoriales, las émicas, la
sostenibilidad y muchos mas. De hecho, para las per
sonas que no pudieron asistir al congreso pero desean
ponerse al dia sobre estas valiosas tendencias y la cien-
cia que las sustenta, tenemos una oferta post-congreso
por la que pueden adquirir el acceso visitando el sitio
web de la SCS: www.scs.org.uk

Segun estudios recientes, la industria cosmética
ha experimentado un repunte este aio 2022. En su
opinién, ja qué se debe?

Creemos que la razon principal es que estamos dejando
atras el desafortunado impacto que la pandemia del
coronavirus ha causado en el mundo. La gente sale méas
ahora que los cierres practicamente han terminado y, por
ello, presta mas atencién a su salud, su aspecto y su
bienestar emocional, que puede mejorar con el uso de
cosmeéticos, por supuesto.
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¢Como ha sido la experiencia del congreso con el
formato hibrido?

El formato hibrido funciond muy bien y obtuvo muchos
elogios. De hecho, el congreso de la IFSCC de 2022 no
sélo fue innovador por la excelente ciencia que se pre-
sento, sino también por ser el primer congreso hibrido
de la IFSCC. Creemos que este formato fue muy valioso
para los delegados, ya que les permitié volver a ver las
presentaciones orales y los pésteres interesantes con
tranquilidad, tanto después como durante el evento.
Esperdbamos que las empresas aprovecharan la posi-
bilidad de la asistencia virtual para poner la ciencia cos-
mética a disposicion de muchos mas investigadores y
formuladores, pero nos decepciond un poco la escasa
participacién. Sin embargo, los eventos hibridos son
muy nuevos. Estamos seguros de que las empresas
y las universidades veran el valor que tienen para sus
organizaciones y esperamos que los organizadores de
futuros congresos consideren este enfoque. Asistir a
congresos es caro. Las empresas deben ser selectivas
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a la hora de decidir a quién envian. Somos conscien-
tes de ello. Los formatos hibridos son una forma de
aumentar la accesibilidad de los delegados, estén
donde estén.

Durante la preparacion del congreso, ;Qué ha sido
lo mas gratificante?Y, ;lo mas complicado?

Los organizadores de congresos deben equilibrar la
creacion de un evento agradable y enriquecedor con la
garantia de éxito financiero para la sociedad anfitriona.
La SCS agradecio la oportunidad de mostrar la ciudad
de Londres durante los dias del congreso. La promo-
cion de la propia ciudad no es algo que hagamos todos
por lo general, asi que fue divertido mirar a Londres a
través de los ojos de nuestros posibles delegados a la
hora de seleccionar la sede y crear los actos sociales.
El programa cientifico no empieza a formarse hasta que
se reciben las presentaciones de resimenes y se res-
tringe hasta bastante tarde en la planificacion, lo que

supone una presion considerable. El formato hibrido
también anadié complejidad, ya que algunos participan-
tes no entendieron que, para presentar, ya sea en las
presentaciones orales o en las sesiones de posters,
el ponente debia estar inscrito para asistir en persona.
Las continuas restricciones de COVID en China tam-
bién complicaron la organizacion, ya que el equipo de la
IFSCC 2022 tuvo que responder a ellas de forma justa
durante el periodo inmediatamente anterior a la inaugu-
racion del congreso.

El contexto social del congreso ha sido peculiar,
icomo sorteasteis las incidencias que hubo?

La desafortunada muerte de la Reina Isabel Il supuso un
gran reto. Estdbamos muy orgullosos de haber conse-
guido el Central Hall de Westminster para nuestra cere-
monia inaugural, y estdbamos en Londres ultimando los
preparativos tanto alli como en el Park Plaza Hotel el dia
en que se anuncié su muerte. Lo peor de la muerte de
la Reina Isabel, aparte de nuestra conmocién nacional,
fue esperar a saber cuando se celebraria el funeral de
Estado y cémo nos afectaria. Pronto quedoé claro que la
ceremonia de inauguracién ya no podria celebrarse en el
Central Hall de Westminster. Fue tomado por la prensa
mundial debido a que se encontraba justo enfrente de
donde la Reina Isabel fue velada. Por suerte, pudimos
trabajar rapidamente con nuestros proveedores y con el
Hotel Park Plaza para reorganizar y celebrar la ceremonia
de inauguracién en el hotel. Sin embargo, la coinciden-
cia con la muerte de la Reina permitié a los delegados
que llegaron antes de tiempo observar de cerca una gran
tradicién britédnica. También hubo un gran debate interna-
cional sobre la posibilidad de unirse a "la cola" para pre-
sentar sus Ultimos respetos en el Lying-in-State. Algunos
delegados pudieron incluso echar un vistazo a la ceremo-
nia del funeral de Estado. También pudimos organizar un
programa social de gran éxito durante el congreso, que
fue un derroche de actos divertidos. Recibimos elogios

de numerosos asistentes a estos actos y quedd claro
que las oportunidad de establecer contactos se aprove-
cho al maximo.

iCual es tu conclusién una vez finalizada el
congreso?

La principal conclusion es que la organizacion de un
congreso de la IFSCC es una tarea gigantesca. Hay
muchas facetas diferentes en un congreso y la mayoria
de las sociedades anfitrionas se encargan de la orga-
nizacién a través de comités de voluntarios, junto con
apoyo remunerado, lo que conlleva su propia compleji-
dad y retos presupuestarios. No creo que sea Util que
se utilicen diferentes plataformas tecnolégicas en cada
congreso de la IFSCC. Muchas empresas son ponen-
tes habituales, al igual que los miembros de la IFSCC.
Podria ser beneficioso contar con una plataforma
comun aprobada por la IFSCC para la presentacion
de resimenes y la gestién de ponentes que pudiera
convertirse en un proceso familiar para la participacion.
De este modo, se eliminaria parte de la incertidumbre
para los presentadores y la carga administrativa para
los organizadores.

¢Cudles son tus expectativas de cara al congreso de
Barcelona?

Esperamos ver una gran ciencia en Barcelona vy, de
nuevo, una fantéstica oportunidad para establecer con-
tactos. Estamos seguros de que los debates en torno
a las 6micas, el impulso hacia la huella de carbono cero,
la sostenibilidad en general y la necesidad de una com-
prensién sensorial para contribuir al bienestar humano
y medioambiental, ocuparan un lugar central en el pro-
grama. Esperamos que los cientificos de China puedan
unirse a nosotros esta vez como ponentes presenciales
y formar parte de los debates que tendran lugar. Creo
firmemente que la interaccién humana es lo que impulsa
la innovacién en la ciencia en su conjunto, pero que las
plataformas digitales son facilitadoras y que la IFSCC
deberia adoptarlas para compartir conocimientos. Los
cientificos necesitan foros de debate; es el escrutinio y
la revisién académica por pares lo que ayuda a la ciencia
a evolucionar. No podemos evitar sentirnos atraidos por
los lugares donde esto ocurre, asi que estoy deseando
estar con mis colegas y amigos en Barcelona. e
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Esta crema de textura ligera y tacto sedoso se convierte en el aliado perfecto para la GenZ por su efecto de rotura rapido, su sensorialidad
e hidratacion prolongada. La combinacion de emulsionantes es la clave: el Dekamulen, polimero de alto rendimiento y procesado en frio,
permite alta carga de emolientes “upcycling” como el aceite de arroz o uva. El Lecinol S-GF, emulsionante multifuncional derivado de lecitina,

La Generacién Z desafia constantemente a la industria cosmética ya que se muestra muy cambiante. Corresponden al
23,7 % de la poblacién mundial, también conocida como posmilenial, son los nacidos entre mediados o finales de la
década de 1990 hasta a mediados de la década de 2000. Como consumidores valoran, generalmente, la sostenibilidad
y la transparencia de las marcas, ademas, aprecian mucho la inclusion y diversidad en sus productos de belleza. Entran
en el mercado a una edad muy temprana. El 60% compra un producto de belleza incluso antes de cumplir los 14 afos
y desde el momento en que adquieren autonomia digital.

La Generacién Z es el primer grupo demogréfico en la historia que nunca ha conocido un mundo sin Internet y sus prin-
cipales fuentes de conocimiento son las redes sociales como Instagram, y mas recientemente Tik Tok. Con hashtags
que son tendencia como #skincare, #beautytips, #skincareroutine, #makeup y #makeuptutorial podemos descubrir los
contenidos favoritos en esta red social.

Es una generaciéon que descubre la cosmética y son autodidactas a través de los trucos de belleza que aprenden de
los influencers, por lo que tienen claro lo que les gusta y lo que necesitan para lucir su mejor aspecto y disfrutar de
experiencias sensoriales Unicas. Quieren productos con texturas y efectos “Instagrammers’ de precio asequible ya
que les gusta cambiar de marca para probar diferentes experiencias y apariencias.

Las preocupaciones principales de esta generacion son varias, entre ellas, acabar con el acné, hidratar la piel a toda
costa, la limpieza facial, el cabello es igual de importante que el cuidado facial de aqui la creacién de la nueva tendencia
“skinification; los iluminadores son sus grandes aliados, los productos genderless, las BB creams sustituyen al maqui-
llaje vy, sobre todo, la naturalidad de los productos juega un gran papel en su dia a dia.

Atraer a los consumidores de esta generacion es una prioridad para muchas marcas de belleza, pero el ret6 estara en
mantener su interés a lo largo de los anos.
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nos protege de la irritacion y mejora la funcién barrera.

Water

Propanediol

Gluconic acid, Caprylyl/Capryl Glucoside, Cymbopogon citratus leaf oil
Pentylene Glycol

Xnatham Gum

Glycerin

Microcrystalline Cellulose, Xantham Gum, Cellulose Gum
Hidrogenated Lecithin

Oryza Sativa (Rice) Bran Qil

Magnifera Indica Seed Butter

Vitis Vinifera Seed Qil

Persea Gratissima (Avovado) Oil

Tocopherol, Helianthus Annuus Seed il

Water, Butylene Glycol, Citrus Junos Fruit Extract

Water, Sodium Hydroxide

Water

Zemea

Beauté by Roquette LS007
Neofect Pen Lo Natural
Xanthan Gum

Glycerin

Dekamulen Power'Feel
Nikkol Lecinol S-GF

Rice Bran Qil

Mango Kernel Butter RBD
Grape Seed Qil

Avocado Oil RBD

Tocomix L-70IP Organic Co
Yuzi Extract (B)-BG

Sodium Hydroxide (10% ag. Sol.)

Mezclar la Fase A defloculador. ©) Mezclar la Fase B y afiadir a la Fase A (800rpm, 10min). &) Afiadir Fase C en A+B (800rpm, 10min). &5 Calentar Fases A+B+C
a 80°C. ¢ Mezclar Fase D con agitador magnético y calentar a 80°C. (:) Para crear la emulsion, afiadir la Fase D en la Fase A+B+C (3000rpm, 10min). € Enfriar

a T ambiente y afiadir las Fases Ey F.

Este sérum facial, de alta naturalidad (98,45%), es un “must” para el grupo de consumidores de la Gen Z. Un imprescindible para pieles jovenes
de ligera textura, que principalmente protege contra la luz azul de la que tanto abusa esta generacién, ademas de ser un antiarrugas. Esta
generacion se caracteriza, en especial, por querer prevenir las antiarrugas sin aparentemente tenerlas.

Agua

Agar

Xanthan Gum

Glycerin

Trisodium Ethylenediamine Disuccinate

Propanediol, Aqua, Lespedeza Capitata Leaf/Steam Extract

Propanediol, Aqua, Morus Alba Root Extract

C.l. 16035

Benzyl Alcohol, Salicylic Acid, Glycerin, Sorbic Acid
Polyglyceryl-10 Caprylate/Captrate
Parfum

Glycerin

Water

Ina Kanten CS-310 TR
Cosphaderm X34
Palmera G995E MB
Natrlquest E-30
B-Circadin

Prenylium

C37-A207 FD&C Red 40 (0.10%
ag.sol.)

Geogard ECT
Polyaldo 10-1-CC KFG

ARB01805 — Light Green
splash

Palmera G995 MB

Agregar agar al agua fria (vértice) y revolver durante 30 minutos. Mezclar Cosphaderm X34 con Palmera G995E MB hasta obtener una fase homogénea.
Afadir a la mezcla anterior removiendo lentamente (100-250 rpm) hasta obtener una mezcla homogénea. € Afiadir el resto de la fase A mientras se agita (100-250
rpm). €2 Calentar la fase A a 85-90°C removiendo lentamente (100-250 rpm) y cuando alcance la temperatura mantener durante 5 minutos. () Enfriar la fase A a 50°C con

agitacion muy lenta (<100rpm). €4 Afadir paso a paso el resto de las fases (By C).

Ajuste el pHa5,5—6,00. ) A40°C detener la agitacion. (9 Envasar la formulacién.
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B Merck @

BARRA PARA COLOREAR EL PELO - PINKY

g I Comercial Quimica Masso, S.A.

DREAMY DEEP HYDRATION SERUM

E03-117-14 MSAS.857.20.07 MB 79

Sérum hidratante de alta naturalidad, 98%, que proporciona una hidratacion inmediata y duradera para dar a la piel sedienta exactamente lo
que necesita. También contiene acido hialurénico para mejorar su firmeza mantenerla radiante, ideal para una generacion Z cuya preocupacion
son la apariencia de las arrugas. Ademas, combate también contra la polucion y protege la piel de ella.

Gen Z defiende una especie de rebelién despreocupada contra la belleza, celebran las texturas naturales de la piel y el cabello, y dan la
bienvenida a tendencias atrevidas con los brazos abiertos. El pelo rosa pastel ha demostrado ser una tendencia llamativa, ya sea cuando van
a un festival, planean una salida nocturna o simplemente quieren un cambio de estilo. Esta formulacion waterless responde a las demandes
de los consumidores Gen Z, mas conscientes de tomar decisiones sostenibles, y exigentes para que las marcas sean respetuosas con el medio

48

ambiente.

Fase INCI Nombre Comercial Proveedor % Peso
Aqua Water - Fase INCI Nombre Comercial Proveedor % Peso
Ceratonia Siliqua Gum, Sclerotium gum Natirheo SINERGA MICA_Cl 77297 T — R A DR
Xanthan Gym Cosphaderm X34 COSPHATEC ' GERMANY '
Glycerin Palmera GS95E MB (LEOLED SYNTHETIC FLUORPHLOGOPITE, C1 77891, CI 75470, TIN OXIDE Colorona®SynBerryPink MERCK KGAA, DARMSTADT,
Betaine Genencare OSMS BA IFF GERMANY
Inositol Genencare OSMS M IFF SILICA, CI 77891, CI 77491 RonaFlair®Flawless MERCK KGAA, DARMSTADT,
Shikimic Acid Verochic SINERGA _ GERMANY
Water, Phaeodactylum Tricornutum Extract, Pentylene Glycol Sensityl ACTIVE BEAUTY GIVAUDAN Cl77163 RonaFlair®LF-2000 g/IEEF?'\%EsAA, DARMSTADT,
[ = Ahnfeltiopsi inna Extract, Ahnfelti inna Extract, A Red Al | E SINERGA
BN Carot e, Poporsi, ot G Coposm Do | COSPRATES ALUMINUM STARCH OCTENYLSUCCINATE Or Flo P
A DIy oo, o YOOy APY W tp g - ALCOHOL, TOCOPHEROL, CAPRYLIC/CAPRIC TRIGLYCERIDE, Oxynex®L-CV Liquid MERCK KGAA, DARMSTADT,
“ ua — ater ASCORBYL PALMITATE, ASCORBIC ACID, CITRIC ACID GERMANY
Hydrolyzed Hyaluronic Acid PrimalHyal 3K ACTIVE BEAUTY GIVAUDAN 0ZOKERITE Ozokerite Wax Pastilles ROSSOW COSMETIQUES
Cocoyl Proline Natisol SINERGA SP-1020P
Parfum AR788496 — Bali Flower CPLAROMAS CERA MICROCRISTALLINA Microcrystalline Wax SP-88 ROSSOW COSMETIQUES
Ecoboost CERA MICROCRISTALLINA Microcrystalline Wax SP-19 ROSSOW COSMETIQUES
“ C.. 16035 C37-AZ07 FDBC Red 40(0,5%  SUN CHEMICAL COCOGLYCERIDES Myritol 331 BASF AG
.sol.
aq.0l) CAPRYLIC/CAPRIC TRIGLYCERIDE Myritol 318 BASFAG
p dimi ) ISOPROPYL PALMITATE Isopropyl Palmitate BASF AG
rocedmiento: ISOCETYL STEARQYL STEARATE DUB SSIC STEARINERIEDUBOIS FILS

€D Mezclar bien Natirheo en agua. @ 2Mezclar la Zanthan gum + Glycerin, y afiadir a la mezcla anterior. €) Agregar Genencare OSMS BA. € Ajustar el pH a 5,50-
6,50, si es necesario. ) Afiadir el resto de la fase B de uno en uno a la fase A. (3 Afiadir la fase C a la AB mientras se agita lentamente (100-250 rpm) para evitar
la incorporacién de aire. € Mezclar bien la fase E y afiadir a la mezcla anterior. ) Afiadir la fase D al ABCE. €) Mezclar bien la fase Fy afiadir a la mezcla anterior
removiendo moderadamente (250-450 rpm). ) Ajuste el pH final a 5,50-6,50, si es necesario. () Afiadir la fase G mientras se agita lentamente (100-250 rpm).

I Zschimmer & Schwarz Espana

INTO THE GLOW” BODY OIL WITH GLITTER

ZS_PCT_0072

The rich, luxurious formula leaves the skin feeling smooth and soft due to the emollient combination used; as light esters, ZETEMOL 99 and

Procedimiento:

@) Calentar los ingredientes de la fase C a 90°C mientras se agita hasta que se derritan todas las ceras. Enfriar hasta 80°C. ¢ Afiadir sucesivamente la fase B
premezclada y la fase A premezclada mientras se agita moderadamente hasta conseguir homogeneidad. € Enfriar a 72°C y verter en moldes. € Poner los moldes

en un refrigerador por lo menos 5 horas.

I Disproguima

PULPY LIPS

DQ-042-002-001

Luce unos labios jugosos y voluminosos gracias a este balsamo labial formulado con hialurénico y aceite de Ximenia, jdos ingredientes que

te ayudaran a conseguir el efecto plumped lips!

ZETEMOL OE improve spreadability, and ZETEMOL 518 completes the sensory cascade with its excellent silky skin feel. Fase INCI Nombre Comercial Proveedor % Peso
R Lanolin Lanolina Anhidra -
rase el Mombre Comercial Proveedor o Peso Microcrystalline Wax, Paraffinum Liquidum And Paraffin PET-RAM WS 5/180 RAM OIL

Isononyl Isononanoate ZETEMOL 99 Z8S Cera Alba KERAWAX 2550 KERAX LTD.
Isostearyl Neopentanoate ZETEMOL 518 288 Ximenia Americana Seed Oil MIDEKA XIMENIA SEED OIL KUPANDA
Dicaprylyl Ether ZETEMOL OE 28S Panthenol D-Panthenol DSM
Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet Almond) Oil Sweet Almond Qil - Tocopherol dl-alpha TOCOPHEROL DSM
Ethylhexyl Methoxycinnamate Uvinul® MC 80 BASF Ricinus Communis Seed Oil, Sorbitan Olivate, Sodium Hyaluronate, HA-0il CONTIPRO
Tocopheryl Acetate dl-a-Tocopheryl Acetate DSM Caproic Acid
Parfum (Fragrance) Perfume Sorbitan Oleate DAPRACARE SMO DAPRACARE

n Synthetic Fluorphlogopite, Titanium Dioxide (Cl 77891), Tin Oxide (CI Sachet Interference Gold SANDREAM IMPACT Strawberry Flavour STRAWBERRY FLAVOUR IGH F&T
77861) S2111 195833 PC

Procedimiento:

€D Following the indicated order, mix A while stirring until all ingredients are completely dissolved. € Add B to A and stir to clearness and homogeneity.
) Add C to AB and stir for 5 minutes.
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Procedimiento:

€D Calentar la fase A hasta que los ingredientes se hayan incorporado. @ Dejar de calentar y bajo agitacion afiadir los ingredientes de la fase B. € Premezclar
la fase C y afiadir ala mezcla. € Envasar y dejar enfriar hasta temperatura ambiente.
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I BASF

ENERGIZING STYLING GEL

HB-ES-21-2141-8

Energizing Styling Gel es una gomina capilar con un 97,2% de ingredientes de origen natural (ISO 16128) formulada con nuestros biopolimeros
Verdessence™ Alginate y Verdessence™ Xanthan. Contiene como activo el Rambuvital®, de origen sostenible que energiza el cabello desde las
raices hasta las puntas y que ademas, lo ayuda a mantener mas limpio por sus propiedades anticontaminantes. El gel transparente tiene una
textura de pudin y es ideal para dar un aire fresco al peinado.

B Oxi-Med Expres S.A.

FLUFFY CLOUDS-GOOD NIGHT CREAM

N° 851

Emulsién natural y vegana, de textura novedosa. Miglyol 8810 ECO es un emoliente de rapida difusidn, tacto ligero, hidratante y protector de
la barrera cutanea. La version ECO reduce la huella de carbono y es 100% natural. El WITARIX® MCT C8 es un sensory transformer, de rico
y aceitoso a ligero y sedoso, de extensiéon media y humectante para la piel. SOFTISAN® 378 es un emoliente que funde al tacto dejando un

afterfeel rico y suave, empolvado. La combinacién de estos ingredientes da lugar a la caracteristica textura de nube.

Fase INCI Nombre Comercial Proveedor % Peso
Glyceryl Stearate SE IMWITOR® 960 K 101 OLEO/OXI-MED EXPRES, S.A.
Stearic Acid Stearic Acid CHEMCEED
Palmitic Acid Palmitic Acid GODREJ INDUSTRIES

LIMITED

Cetearyl Alcohol NAFOL 1618 H SASOL/OXI-MED EXPRES, S.A.
Coconut Alkanes (and) Coco-Caprylate/Caprate Vegelight1214 LC GRANT INDUSTRIES, INC.
Butylene Glycol Dicaprylate/Dicaprate MIGLYOL® 8810 ECO 101 OLEO/OXI-MED EXPRES, S.A.
Tricaprylin WITARIX® MCT C8 101 OLEO/OXI-MED EXPRES, S.A.
Caprylic/Capric/Myristic/Stearic Triglycerides SOFTISAN® 378 101 OLEQ/OXI-MED EXPRES, S.A.
Cannabis Sativa (Hemp) Seed Oil Hemp Qil BIOCOSMETIC
Tocopherol (and) Helianthus Annuus Seed Qil Cosphaderm® T-70 Non GMO COSPHATEC GMBH

Eco
Xanthan Gum (and) Lecithin (and) SclerotiumGum (and) Pullulan Siligel LUCAS MEYER COSMETICS
Aqua Water demin. -
Glycerin Glycerin CHEMCEED LLC
Phenoxyethanol (and) Ethylhexylglycerin Euxyl® PE 9010 ASHLAND
Parfum Cashmere Moments BELL
IsosorbideDicaprylate (and) Bakuchiol(and) Ethyl Linoleate AsyntraCBD-ALT SYTHEON

Sodium Hydroxide

NaOH

Fase INCI Nombre Comercial Proveedor % Peso
Agua Water =
Maltodextrin, Nephelium Lappaceum Seed Extract Rambuvital® BC10059 BASF
Aqua, Sodium Benzoate, Potassium Sorbate Euxyl K712 ASHLAND
Parfum, Geraniol, Limonene, Linalool Perfume MANE
Algin Verdessence™ Alginate BASF
Citric Acid Citric Acid (50% solution) BASF
Xanthan Gum Verdessence™ Xanthan BASF
Glycerin Glycerin BASF
Propylene Glycol 1,2 Propylene Glycol Care BASF
Agua Water =

Calcium Chloride

Calcium Sulfate Dihydrate

Procedimiento:

Procedimiento:

@ Calentar y remover SOFTISAN® 378 a 60 °C antes de pesar. @) Calentar y mezclar la fase A a 80°C (Thermomix: calentar a 80°C y agitar de 1-2.5 durante
10 minutos). € Homogeneizar (3 min @ 12.000 rpm) o usar la Thermomix (a 9 durante 3 minutos, por favor cubrir la apertura pequefia). €3 Enfriar a 40 °C
(Thermomix: Ajuste la temperatura a 0°C, mezcle a 4 a 45°C, a 45°C insertar la mariposa). € Afiadir la fase B (Thermomix: Retire la tapa, afiada la fase By mezcle
a 2.5 durante 20 minutos, luego aumente la velocidad a 3.5 - 4 y enfrie hasta temperatura ambiente). () Ajustar el pH a 6,7 — 6,9 con la fase C. € Batir la formula
usando la Thermomix (hasta 8 insertando la mariposa) o utilice un agitador planetario o cualquier tipo de agitador que puede incluir aire en la férmula.

€D Afiadir los ingredientes de la fase A uno tras otro en el orden dado con la agitacién. € Agregue Verdessence™ Alginate muy lentamente y revuelva hasta que
se forme un gel homogéneo. ©) Neutralizar el alginato utilizando aproximadamente 0,33% de écido citrico. €3 Afiadir Verdessence™ Xanthan muy lentamente y
revuelva hasta que se forme un gel homogéneo. &) Preparar la fase B disolviendo el cloruro de calcio en el agua. (3 Agregue la fase B a A lentamente, con una
agitacion alta. € Ajuste el pHa 4.5 - 5.0 si es necesario.
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Colaboracién Solidaria

En este numero presentamos a:

Colaboracién
con instituciones benéficas / ONG's

Cruz Roja

Desde su fundacion, la SEQC ha sido una
organizacién cercana a las personas. Pero no
sélo a sus miembros, profesionales cualificados
del sector de la Cosmética, sino también a todas
aquellas personas que pueden estar pasandolo
mal o atravesando una situacion dificil.

La Biblioteca de la SEQC es uno de los fondos mas completos de nuestro pais sobre ciencia cosmética, Infancia en riesgo social.

Trabajamos con niios y jovenes en dificultad.
Para este numero que dedicamos a las tendencias en la Generaciéon Z, hemos hecho una revisién de los
libros que podéis consultar en nuestra biblioteca sobre esta materia: Con tu ayuda Cruz Roja podra apoyar a los maés
Hace afios la SEQC adquirié un compromiso de pequenos y a sus familias, facilitdndoles apoyo esco-
solidaridad con los méas necesitados vy, desde lar, alimentos, materiales de primera necesidad,
entonces, colabora con diversas entidades que becas comedor, animacién hospitalaria, apoyo psico-
trabajan en tareas humanitarias con el objetivo de social, buscar familias de acogida para nifios y nifas

mejorar la calidad de vida y/o |ntegr§0|onl,500|al que provienen de familias en dificultad social, entre
de quienes se encuentran en una situacion de
otras cosas.

necesidad y/o vulnerabilidad.

Titulo Beauty Technology: Designing Seamless Interfaces for Wearable Computing

Autor  Katia Vega y Hugo Fuks ISBN 3319792202

Beauty

Los crecientes avances en la electronica permiten la aparicion de dispositivos cada vez mas pequefnos
y potentes, acercando la informaética portatil a la realidad. Este libro trata de abordar este fenémeno
mediante la introduccién de un nuevo subcampo de computacién portéatil lamado tecnologia de belleza.

Por este motivo, una de las responsabilidades
de la Vocalia de RR.PP, es canalizar esa voluntad
de cooperacién humanitaria hacia instituciones

La palabra progreso no tiene sentido mientras haya
ninos y ninas infelices.

Technology

benéficas/ONG'’s. Voluntad que continuara siendo

Mediante el uso de la superficie del cuerpo como una plataforma interactiva, se explora la integracién un objetivo primordial durante los préximos anos.

de la tecnologia en los productos de belleza y se puede aplicar directamente a la piel, las ufas vy el
cabello, lo que agrega una nueva funcionalidad a los productos de belleza utilizando la tecnologia de una
manera personal, fluida y a la moda. Se adopta un enfoque interdisciplinario, explorando el disefio de
tecnologias de belleza como el maquillaje conductivo, las uhas tecnolégicas, el cabello y el maquillaje
electronico para crear interfaces novedosas para la interaccion humano-computadora.

Durante 2023,
la SEQC ha decidido colaborar con:

Titulo  Book of Branding: a guide to creating brand identity for start-ups and beyond

Autor Charlotte & Peter Fiell ISBN 0993540031 + Cruz Reja Espatola Cruz Roja

Este libro es una guia creativa para nuevos negocios, start-ups y particulares, que sitla la identidad
visual en el centro de la estrategia de marca. El tono coloquial ayuda al lector a comprender los
elementos esenciales del proceso de identidad de la marca. Ofreciendo experiencia de primera mano,
ideas y consejos en todo momento, el libro utiliza estudios de casos de la vida real para mostrar como

Prodiscapacitats Fundacio
se puede lograr un gran trabajo colaborativo.

Privada Terrassenca
www.prodis.cat

Titulo Coloring the cosmetic world: using pigments in decorative cosmetic formulations
Autor  Edwin B. Faulkner ISBN 1119558107

Coloring the Cosmetic World es una guia préctica para la seleccion de colorantes para formulaciones
de productos en la industria de cosméticos. Proporciona el conocimiento esencial requerido para
incorporar pigmentos en las formulaciones cosméticas. Esta obra cubre todos los aspectos esenciales
de la seleccién de colores, incluidas las regulaciones, la economia, la estética del color y la estabilidad,
asi como el procesado, la medicién del color, las pruebas de pigmentos, los colorantes naturales y mas.

Los capitulos detallados del libro incluyen representaciones completas de numerosos pigmentos

para ayudar a los lectores a apreciar las sutilezas y las diferencias en los pigmentos de absorcién, los
pigmentos de efecto, los pigmentos especiales y otros. Los apéndices contienen varios métodos de
prueba de pigmentos, un glosario y una lista de patentes de pigmentos tratados. Cubriendo la quimica,
las regulaciones, la evaluacion, el procesamiento y las propiedades de los pigmentos cosméticos en
todo el mundo, es un libro de referencia en el uso de pigmentos en cosmética.
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Actualidad Llegal

Con la colaboracién de:

NUEVO REGLAMENTO, 81 ALERGENOS EN COSMETICA EUROPEA

En la actualidad, y a modo resumen, el Reglamento sobre cosméticos de la UE
establece que 24 ingredientes de fragancias (eran 26 antes de la prohibicion
de Lilial y el Lyral) deben declararse en las etiquetas cuando su concentra-
cion supera el 0,001% en los productos sin enjuague (leave-on) o el 0,01%
en productos que se aclaran (rinse-off). El Reglamento sobre cosméticos de
la UE enumera en el anexo Il estos alérgenos y especifica dicho umbral de
etiquetado.

Aunque la alergia es un fenémeno muy individual, algunas sustancias se identi-
fican como maés alergénicas que otras, debido a su estructura y permeabilidad
en piel. Estos alérgenos pueden ser cualquier sustancia, y a menudo suelen
ser sustancias de las fragancias debido a su estructura y capacidad de poderlas
oler mediante la membrana pituitaria: Mucosa nasal u olfatoria y a su capacidad
a interaccionar con esta membrana. Por ello, segun el CSSC (Comité Cientifico
para la Seguridad de los Consumidores) estima que entre el 1y el 3% de la
poblacién europea es alérgica a uno o varias sustancias de fragancias.

El cambio regulatorio que se presenta con respecto a los alergenos a etiquetar
comenzd en 2012, en el dictamen SCCS/1459/11, el CCSC llegd a la conclu-
sion de que los consumidores debian conocer més alérgenos de fragancias
potencialmente presentes en los productos cosméticos, a fin de proteger a
las personas sensibilizadas contra el riesgo de erupciones cutdneas. Se pidié
aumentar la lista de alérgenos que estén sujetos a etiquetado individual como
parte de la lista de ingredientes.

La Comisién Europea y todas las partes interesadas tardaron varios afios en
revisar este dictamen cientifico y transponerlo a una propuesta normativa.

Para comenzar, la Comision Europea realizd una evaluacion de impacto que se
publicé a finales de 2020, sobre la base de los comentarios recogidos sobre
como etiguetar el aumento de 24 a 81, donde se analizaron dos opciones para
el etiquetado: etiquetado en el envase de todos los alérgenos, etiquetado elec-
trénico con 3 subopciones: Mediante direccion web, cddigo QR o codigo de
barras (en aquel momento se desconocia el potencial de la etiqueta NFC que
sera la revolucion en unos anos). Como resultado de la evaluacion de impacto
se inclinaron por la opcién del etiquetado en el envase, posponiendo la posibi-
lidad del etiquetado electrénico.
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German Castillo
Managing Director AEFAA

Después de méas de 9 anos, del estudio de impacto, rumores vy listados provisionales, la Comision prepard una pro-
puesta de reglamentacién en junio de 2022.Y el 15 de septiembre de 2022, la Unién Europea notificéd a la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC) dicha propuesta de reglamento sobre el nuevo etiquetado de los alérgenos en los pro-
ductos cosméticos haciendo lo publica. El proyecto de reglamento estuvo abierto a comentarios durante 60 dias. Ahora
el proyecto esté en fase de aprobacion y sutil revision. Teniendo en cuenta todos los pasos legales que aun deben
darse, se espera que esta nueva reglamento se adopte en el primer semestre de 2023.

Gracias a la notificacion a la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) se dio a conocer el listado definitivo con una
ampliacion a 57 alérgenos de fragancias adicionales, a la espera de posibles pequenas variaciones.

Al igual que los 24 alérgenos de fragancia actuales, el total de los 81 alérgenos de fragancia tendran que ser etique-
tados si su concentracion supera los umbrales de etiquetado > 0,001 % (10 ppm) en los productos sin enjuague
0> 0,01 % (100 ppm) en productos que se aclaran.

Ademas, el proyecto de Reglamento actualiza algunas entradas, afladiendo mayor exactitud con nuevos numeros
CAS de isbmeros y confirmado los nombres exactos INCI de los nuevos alérgenos que deben etiquetarse, con alguna
excepcion como el “bergamot oil” que quizés corrijan en la publicacion.

A modo resumen, los 57 nuevos alérgenos incluyen 30 sustancias, entre ellas mentol, terpineol, anetol, benzaldehido,
vainillina; asi como 27 sustancias naturales complejas (o lo que conocemos como aceites esenciales y extractos), entre
ellos jazmin, lavanda, limén, cananga, menta, canela.

Los periodos de transicion seran de 3 anos después de la entrada en vigor, sélo se comercializaran en la UE los pro-
ductos con etiguetas conformes y el plazo estimado seria primer semestre de 2026. 5 afos después de la entrada en
vigor, se deberan retirar de la UE productos que no tengan etiquetas conformes y el plazo estimado seria el primer
semestre de 2028.

En consecuencia, la actualizacion obligard a casi todas las empresas de cosméticos a modificar las etiquetas de sus
productos, tanto en contenido como en formato, ademas de la gestion documental, de posibles reformulaciones y
cambios. Por ello, el reglamento establece un plazo para que la industria se pueda adaptar a los nuevos requisitos.

La normativa europea no es la Unica que regula los alérgenos de las fragancias. En efecto, con la publicacién de las
enmiendas de IFRA (Asociacion Internacional de Fragancias), no solamente las 24 sustancias del listado de alérgenos
actual figuran en los estandares de IFRA, si no que mas de 150 estédndares de los 249 restringen o limitan exposicién
por sensibilizacién cutdnea. De este modo, se restringe su uso, segun las categorias de productos de que se trate,
debido a su potencial de sensibilizacion y limitando asi la exposicion a dichas sustancias para evitar la sensibilizacion
de los consumidores. Segun los Ultimos estudios estadisticos de dermatdlogos alemanes, el indice de sensibilizacién
de sustancias alergénicas de fragancias se esta reduciendo anualmente gracias al trabajo de limitacion y reduccién de
exposicion de sustancias sensibilizantes por parte de IFRA, sus estandares y el proyecto IDEA que lideran.

Hay que anadir que los alérgenos de las fragancias son la principal fuente de alérgenos de declaracion obligatoria, pero
otros ingredientes de la formula también pueden aumentar sus niveles en el producto acabado. La mayoria de ellos
estan presentes de forma natural en los ingredientes vegetales, especialmente en los aceites esenciales. Esto puede
dar lugar a un producto acabado en el que los alérgenos superen el umbral obligatorio debido a los ingredientes natu-
rales, mientras que la cantidad procedente del concentrado de fragancia no lo haga. Por eso es esencial controlar la
composicién de las materias primas (es decir, su contenido en alérgenos). Por lo tanto, los proveedores de fragancias
y aceites esenciales deben proporcionar un certificado de conformidad de IFRA con las doce categorias, asi como un
certificado de alérgenos cosmeéticos, ademaés de la ficha técnica y de seguridad por tal de asegurar el cumplimiento
para el producto cosmético.

Para realizar esta gestién de los alérgenos se vera facilitada por el uso de programas informaticos de gestores docu-
mentales automatizados para la actualizacion y automatizaciéon de cada vez mas cambios regulatorios y documentales,
como programas informaticos de formulacién, que agreguen los datos de las materias primas y la composiciéon de la
fragancia (siempre que los datos de las materias primas estén correctamente implementados gracias al gestor docu-
mental). ®
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¢Qué es el congreso de la IFSCC?

La Federacién Internacional de Sociedades de Quimicos Cosméticos es una federacion mundial dedicada a la coope-
racion internacional en ciencia y tecnologia cosmética que agrupa a 51 sociedades que representan a 81 paises.

Los congresos de la IFSCC retinen una vez al aio a representantes de las sociedades miembro de la IFSCC y de
otras entidades para debatir sobre la ciencia cosmética a gran escala con una perspectiva global. El préximo ano,
la Sociedad Esparfiola de Quimicos Cosméticos, como sociedad anfitriona, serd la encargada de la organizacién del
congreso.

El 33° congreso de la IFSCC tendré una duracién de tres dias. Adicionalmente, contaremos con un dia previo para los
workshops educacionales. Sin embargo, no todo seré ciencia. Durante los dias del congreso se celebrarén tres actos
sociales. El primer dia se dara inicio al congreso con la ceremonia de apertura. El segundo dia se celebrard una cena
social distendida y la noche del Ultimo dia tendré lugar la cena de gala, durante la cual se entregarén los premios de la
IFSCC y se daréa clausura al congreso.

¢{Cuando? ¢Donde?

El congreso se celebrard en el Centre de Convencions Internacional de
4 al 7 de septiembre 2023 Barcelona (CCIB). La ceremonia inaugural en al Auditorio del CCIB, la
cena social en el Tibidabo y la cena de gala en la Sala Oval del MNAC.

¢Como participar?

La celebracién del 33rd IFSCC Congress en Barcelona es una gran oportunidad para mostrar la calidad de
la investigacion cosmeética en Espana. Por ese motivo, desde la organizacion del congreso ofrecemos a los
asistentes diferentes oportunidades de participacion.

Asistente: por descontado, esperamos a todos los asociados de la SEQC en esta cita tan importante para el
sector y que se celebra tan cerca. El Comité Cientifico esta preparando y seleccionando cuidadosamente las
charlas cientificas que tendréan lugar. Si quieres ponerte al dia de las tendencias actuales y futuras, asistir a
conferencias cientificas de alto nivel y muy enri-

quecedoras para el sector, no puedes perderte

esta oportunidad.

Patrocinador: se han dispuesto varias opciones

de patrocinio para llegar a un amplio rango de Advertisement  Congress Structures
empresas. En la pagina web se puede encontrar

el dosier de patrocinios con toda la informacién:
www.ifscc2023.com/sponsorship

oking
-rl" ‘r}-
Sefendce
11

Expositor: sin duda, esta es la oportunidad ideal
para todas aquellas empresas que quieran dar a Audiovisuals Networking
conocer sus servicios en un entorno internacional

y estar en contacto con posibles clientes. Conocer especialistas en la misma disciplina permite crear futuras
colaboraciones y expandir el conocimiento.Y quiza incluso hasta encontrar nuevas oportunidades profesionales.

H
.2l

-
—_

Presentacion de trabajos cientificos: no hay mejor oportunidad que poder presentar una publicacién en el
congreso internacional mas importante de ciencia cosmética que brinda la oportunidad de lograr un reconoci-
miento mundial en el sector. La fecha limite de presentacién de abstracts es el 16 de enero de 2023.

\_ J
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AQUIMISA PHARMA,

SEGURIDAD Y EFICACIA
PARA S5US PRODUCTOS
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Laboratorio Cosmaético
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= Productos sanfiarios.
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consulta nuestra web:

1 médulo
(20 x 55 mm)

4 moédulos
(95 x 55 mm)

7 médulos
(170 x 55 mm)

(6 nUmeros)

2 moédulos
(45 x 55 mm)

5 médulos
(120 x 55 mm)

8 maddulos
(195 x b5 mm)

3 moédulos
(70 x 55 mm)

1.184€

6 médulos
(145 x 55 mm)

1.560 €

9 moédulos
(220 x 55 mm)

IVA no incluido
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Sunscreen Simulator is now better than ever: the updated digital tool for pretesting

sun-care formulations is not only responsive to all screen sizes, but also customizable to
your preferences. Immediate dynamic calculations and side-by-side comparisons let you
explore your sunscreen's periormance - before starting costly studies


https://www.carecreations.basf.com/

